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Relevancia del proyecto:
(Indique la relevancia/importancia de la iniciativa. Soporte la justificacién con antecedentes del proyecto, estadisticas y caracteristicas o potencial turistico del destino)

"El departamento de Boyaca cuenta con una amplia diversidad de paisajes, ecosistemas y expresiones culturales que le otorgan un alto potencial turistico. En este contexto, las provincias de Occidente, Oriente -Neira y
Norte-Gutiérrez concentran algunos de los recursos naturales y patrimoniales mas representativos del territorio, entre ellos santuarios religiosos, rutas de naturaleza, areas de alta montafia, tradiciones artesanales y
gastronomia local. Sin embargo, estos atractivos se encuentran dispersos y con bajo nivel de articulacion, lo que limita su aprovechamiento turistico y la generacion de beneficios para las comunidades locales.

El disefio de productos turisticos para las provincias de Occidente, Valle de Tenza (Oriente y Neira) y Norte-Gutiérrez representa una apuesta estratégica para Boyaca, al proponer la transformacion de un conjunto de
atractivos dispersos en experiencias turisticas estructuradas, sostenibles y competitivas. Esta iniciativa se enmarca en un contexto donde el turismo se ha consolidado como un motor clave del desarrollo econdémico y social; sin
embargo, persisten desafios significativos, especialmente la ausencia de productos turisticos integrales que articulen las vocaciones del territorio con las tendencias y demandas del mercado nacional e internacional.

La importancia de este proyecto radica en su potencial para diversificar la economia regional, generar empleo, fortalecer las capacidades locales y posicionar al departamento como un destino turistico diferenciado, alineado con
los principios de sostenibilidad establecidos en las politicas publicas del sector.

Es fundamental aclarar que esta iniciativa va mas alla de la elaboracién de portafolios turisticos como los que actualmente se encuentran en el SITUR Boyacd. Mientras que un portafolio se limita a agrupar y visibilizar la oferta
turistica disponible —destinos, atractivos y servicios—, un producto turistico implica la estructuracion de experiencias completas que integran atractivos, servicios, actividades, logistica e identidad territorial. Su propdsito es
responder de manera efectiva a las exigencias del mercado, tanto nacional como internacional.

En este sentido, la propuesta no se detiene en la promocion de la oferta existente, sino que avanza hacia la consolidacion de productos turisticos diferenciados, sostenibles y competitivos, capaces de posicionar a estas
provincias como referentes de un turismo de calidad en Boyaca.

El potencial turistico de las provincias objeto del proyecto se refleja en la diversidad de atractivos naturales, culturales y sociales que poseen. En la provincia de Occidente, el turismo religioso vinculado a la Basilica de Nuestra
Sefiora del Rosario de Chiquinquira atrae anualmente a mas de un millén de visitantes. Sin embargo, este importante flujo turistico no se ha traducido en una oferta diversificada que beneficie de manera equitativa a los demas
municipios de la provincia. Junto a esta vocacion espiritual, la riqueza minera de Muzo, Quipama y Borbur representa una oportunidad para integrar el patrimonio esmeraldero en propuestas turisticas con identidad propia.
Asimismo, la biodiversidad y los paisajes naturales del territorio ofrecen un gran potencial para consolidar experiencias de turismo de naturaleza y aventura.

Por su parte, el Valle de Tenza —que agrupa los municipios de las provincias de Oriente y Neira— se distingue por su diversidad ambiental y cultural, lo que ha favorecido el surgimiento de iniciativas de ecoturismo, aviturismo,
Biciturismo y turismo de aventura. De igual forma, se han impulsado procesos de rescate y fortalecimiento de tradiciones artesanales y gastrondmicas. No obstante, estas iniciativas han permanecido fragmentadas y con
limitada visibilidad en los mercados especializados.

Municipios como Chivor, reconocido por su tradicion esmeraldera y por el embalse que lleva su nombre, ofrecen escenarios con alto potencial para el desarrollo de actividades nauticas, pesca deportiva y turismo de naturaleza.
En Santa Maria, las Cascadas de Santa Maria constituyen uno de los atractivos naturales mas emblematicos del Valle de Tenza, ideales para el turismo de aventura y bienestar.

Por su parte, Guayatd se destaca por su tradicion cafetera y la produccion de cafés especiales, que integran valores culturales y experiencias rurales sostenibles, mientras que en Tenza, la embleméatica mogolla boyacense
representa un simbolo del patrimonio gastronédmico e inmaterial del territorio.

Estos atractivos, tanto materiales como inmateriales, evidencian el amplio potencial turistico de estas provincias. No obstante, permanecen dispersos y con baja visibilidad en los mercados especializados.

El proyecto busca articularlos en un producto turistico integral que fortalezca la identidad territorial, promueva el aprovechamiento sostenible de sus recursos y genere nuevas oportunidades econémicas, especialmente para
jovenes y mujeres rurales.

Es de aclarar que, la denominacion “Provincias de Valle de Tenza (Oriente y Neira)” se usa principalmente en documentos técnicos, turisticos y de planificacion territorial, y tiene una razon historico-administrativa y geogréfica,
lo anterior teniendo en cuenta que si bien el Valle de Tenza no es una provincia administrativa oficial contiene las provincias de Oriente y Neira, denominado asi debido a que el Valle de Tenza es una region geografica que se
extiende sobre los territorios de dos provincias politicas de Boyaca: Oriente y Neira ambas comparten un mismo valle interandino, con clima templado, ecosistemas similares, y una identidad cultural, productiva y turistica
comun. Por eso se habla del “Valle de Tenza” como una region integrada donde por sus caracteristicas particulares comunes en turismo, en el departamento de Boyaca se denominan las dos provincias de esta manera dado
que historicamente las dos provincias de integran y trabajan de la mano en el sector del turismo, entre otros.

En las provincias de Norte y Gutiérrez, el potencial turistico se concentra en valiosos recursos naturales de alta montafia, entre los que destacan el Parque Nacional Natural El Cocuy, los paramos y glaciares andinos, asi como
atractivos asociados al termalismo y el bienestar, que han ganado visibilidad en espacios internacionales como Termatalia. A este patrimonio natural se suman diversas iniciativas de turismo comunitario y cultural lideradas por
organizaciones locales, que evidencian la capacidad del territorio para estructurar experiencias auténticas, con enfoque participativo y arraigo social.

No obstante, la falta de productos turisticos formalmente disefiados, ha limitado la proyeccion del destino, reduciendo tanto la permanencia de los visitantes como el aprovechamiento econémico del amplio potencial turistico de
la region. Esta situacion subraya la necesidad de avanzar hacia la estructuracion de productos turisticos integrales, sostenibles y diferenciados, capaces de posicionar al territorio en los mercados especializados y generar
beneficios reales para las comunidades locales.

Provincia de Occidente

En la provincia de Occidente, el turismo religioso vinculado a la Basilica de Nuestra Sefiora del Rosario de Chiquinquira atrae anualmente a mas de un milldén de visitantes. A ello se suman manifestaciones culturales de gran
valor como las fiestas patronales, el patrimonio musical religioso y las tradiciones artesanales que forman parte del acervo inmaterial del territorio.

Sin embargo, este importante flujo turistico no se ha traducido en una oferta diversificada que beneficie de manera equitativa a los demas municipios de la provincia.

Junto a esta vocacion espiritual, la riqueza minera de Muzo, Quipama y Borbur representa una oportunidad para integrar el patrimonio esmeraldero, sus minas tradicionales y la identidad minera en propuestas turisticas con
sentido cultural y educativo. Asimismo, la biodiversidad, los paisajes del occidente boyacense y escenarios naturales como el rio Minero o las veredas de montafia de Pauna y Tunungud ofrecen un gran potencial para
consolidar experiencias de turismo de naturaleza y aventura.

El disefio de productos turisticos en esta provincia tiene como objetivo ampliar la permanencia de los visitantes y distribuir de manera mas equilibrada los beneficios del turismo, articulando sectores como la gastronomia, las
artesanias y el transporte local.

Provincias de Norte y Gutiérrez

En cuanto a la distribucion de las actividades del proyecto, aunque las provincias de Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira) abarcan en conjunto 29 municipios, y Norte-Gutiérrez apenas 15, los esfuerzos se han
planteado de manera equilibrada. Esta decision responde a la complejidad que implica trabajar en la jurisdiccion del Parque Nacional Natural El Cocuy, un territorio que requiere mayores consideraciones ambientales, técnicas y
de sostenibilidad. Ademas, las condiciones de accesibilidad y conectividad en esta zona son considerablemente mas restrictivas, debido a su geografia de alta montafia, la limitada infraestructura vial y los controles de ingreso
establecidos para proteger el ecosistema. Estas particularidades incrementan los costos logisticos y amplian los tiempos de ejecucion, lo que justifica plenamente que el trabajo en Norte-Gutiérrez tenga una magnitud y
relevancia equivalentes a los desarrollados en las demas provincias.

Las estadisticas respaldan esta priorizacion. Segln el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo y la Gobernaciéon de Boyacd, durante la Semana Santa de 2025 el departamento recibié 1.056.437 visitantes, con una
ocupacion hotelera del 84,89 %, lo que representd un crecimiento del 3 % frente a 2024. El SITUR Boyaca reporta que las provincias con mayor dindmica turistica son Occidente (por Chiquinquird y el turismo religioso),
Norte-Gutiérrez (por El Cocuy y turismo de alta montafia) y Valle de Tenza (por ecoturismo, aviturismo y turismo de aventura).

En Occidente, la Basilica de Chiquinquird concentra mas de un millon de visitantes anuales, pero la permanencia promedio es baja (1 dia), lo que reduce el impacto econdmico en otros municipios. En Norte-Gutiérrez, el Parque
Nacional Natural El Cocuy es el principal atractivo: antes del cierre temporal (2017-2019) recibia hasta 8.000 visitantes al afio, y tras la reapertura gradual la visitacion se ha ido recuperando, con especial interés en turismo
extranjero de montafia. En el Valle de Tenza, los reportes de camaras de comercio y SITUR destacan el crecimiento del turismo de naturaleza y aventura (Biciturismo, aviturismo, senderismo), pero la oferta permanece
fragmentada y con baja promocion, lo que limita la llegada de turistas internacionales.

En un reporte de 2023 se inform6 que mas de 2.300 visitantes ingresaron al Parque del Cocuy ese afio. Ademas, se ha comunicado que los senderos autorizados operan con capacidad regulada (antes al 40 %, después al 80
%) y que el parque tiene exigencias de guia, reserva e induccion, condiciones de ingreso que limitan su volumen, lo que afecta su oferta ecoturistica.

Iniciativas como RedTur y Esmeralda Biodiversa estan activas, con prestadores, municipios y entidades trabajando para fortalecer la oferta de naturaleza, turismo rural y actividades culturales en los municipios del Valle de
Tenza. También se reportan rutas de bici turismo en SITUR para el Valle, lo que evidencia que ya existen avances aunque aun dispersos.

Es importante precisar que los municipios incluidos en este proyecto se agrupan en las siguientes provincias:

« Provincia de Occidente:Otanche, Pauna, San Pablo de Borbur,Quipama, La Victoria, Muzo, Maripi, Coper, Buena vista, Tunungua, Bricefio, Caldas, Saboya, Chiquinquira y San Miguel de Sema .

 Valle de Tenza (provincias de Oriente y Neira): Almeida, Chivor, Guateque, Guayatd, La Capilla, Somondoco, Sutatenza, Tenza, Chinavita, Garagoa, Macanal, Pachavita, San Luis de Gaceno y Santa Maria.

« Provincia del Norte: Covarachia, La Uvita, San Mateo, Sativanorte, Sativasur, Soatd, Susacén, Tipacoque y Boavita.

« Provincia de Gutiérrez: El Cocuy, Guacamayas, El Espino, Chiscas, Guican, Panqueba.

De esta manera, aunque el alcance territorial abarca cuatro provincias, la estructuracion se concentra en tres productos turisticos regionales, disefiados con base en las vocaciones, fortalezas y oportunidades de cada territorio:
1. Occidente: con énfasis en turismo religioso, minero-cultural y de naturaleza, aprovechando el flujo de visitantes a Chiquinquira, el patrimonio esmeraldero y los paisajes naturales del occidente boyacense.

2. Valle de Tenza: centrado en ecoturismo, turismo de aventura, artesanias y gastronomia, articulando iniciativas locales con fuerte identidad territorial.

3. Norte-Gutiérrez: orientado al turismo de naturaleza, bienestar y comunitario, con escenarios tnicos como el Parque Nacional Natural El Cocuy, sus paramos y fuentes termales.

El impacto de este proyecto va mas alld de la estructuracion técnica de productos turisticos. Representa un avance estratégico para la diversificacion de la oferta turistica departamental, la consolidacién de circuitos regionales
sostenibles y la articulacion efectiva entre actores publicos, privados y comunitarios.

Asimismo, responde de manera directa a los lineamientos del Plan Nacional de Desarrollo 2022-2026, el Plan Sectorial de Turismo “Turismo en armonia con la vida”, y el Plan Departamental de Desarrollo 2024-2027, los

cuales reconocen el turismo como una herramienta clave para la reactivacion econdmica, la inclusion social y la sostenibilidad ambiental.

Con esta iniciativa, Boyacd se proyecta como un destino competitivo, capaz de integrar tradicion, naturaleza y bienestar en experiencias turisticas de alto valor, generando beneficios tangibles para las comunidades locales y

fortaleciendo su posicionamiento en el mercado turistico nacional e internacional.

En los Ultimos afios, Boyaca ha avanzado en la identificacion y promocion de su oferta turistica a través de diferentes portafolios, catalogos y estudios elaborados por entidades como el Observatorio de Turismo, las cdmaras

de comercio y el SITUR Boyaca. Estos instrumentos han permitido reconocer la riqueza natural, cultural y productiva del departamento, asi como visibilizar las iniciativas que las comunidades locales han impulsado en torno al
III. IDENTIFICACION Y DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Problema Central:

Baja competitividad turistica en las provincias de Occidente, Valle de Tenza, Norte y Gutiérrez de Boyaca

ituacion exi r del pr
(Describa la situacién actual que genera el problema central identificado. Puede incluir caracteristicas del sector o zona de estudio, andlisis de los factores que hacen parte del problema, antecedentes, evolucion reciente de la
situacion negativa y demds elementos que permitan caracterizar la situacion problema)

ET 0Epartaments ae BOYaca S€ estaca por SU aG POTenciar TUrSIico, SUSTENtado en una Notabie aIversiaad natural, CUNaral y CoMmUnitarta, ST embargo, €sta fiqueza No S€ Na (radquciao e ToFma equitativa e proaucto:
turisticos estructurados, sostenibles y competitivos que impulsen el desarrollo regional. En este contexto, las provincias de Occidente, Valle de Tenza (Oriente y Neira), Norte y Gutiérrez enfrentan desafios particulares que han
limitado la consolidacién de sus vocaciones turisticas, a pesar de los avances registrados en los Ultimos afios.

En la provincia de Occidente, la tradicion minera ha moldeado profundamente la identidad territorial y hoy representa una oportunidad estratégica para diversificar la economia local a través del turismo. Municipios como Muzo
y Quipama han comenzado a desarrollar experiencias que integran el patrimonio esmeraldero con el turismo cultural, de naturaleza y de aventura. Iniciativas como los recorridos guiados por socavones, el proyecto QPM
Extrema que combina mineria, aviturismo y bici turismo y la elaboracion del Portafolio de Experiencias Turisticas de Occidente en 2023, evidencian un creciente interés por aprovechar esta riqueza desde una perspectiva
turistica.

No obstante, estos esfuerzos aun se presentan de forma aislada, con escasa articulacién regional y sin alcanzar el nivel de estructuracién necesario para posicionarse como productos turisticos consolidados, que cumplan con
estdndares de calidad, sostenibilidad e innovacién. Como resultado, la mayoria del flujo de visitantes se concentra en Chiquinquird, impulsado por el turismo religioso, mientras que el resto de los municipios permanece
rezagado en la captacion de los beneficios derivados de esta actividad.

Las provincias de Oriente y Neira, han mostrado una evolucién significativa en el desarrollo del ecoturismo y el turismo de aventura. La realizacién del Primer Festival de Avistamiento de Aves en 2025, que reunié a
observadores en municipios como Garagoa, Santa Maria, Guateque y Sutatenza, evidencia tanto la riqueza ornitoldgica de la regién como la creciente demanda por experiencias de naturaleza. A ello se suman rutas
consolidadas de cicloturismo, senderos de paramo y una destacada tradicion artesanal y gastrondmica, que refuerzan su atractivo como destino turistico emergente.

La implementacién de la iniciativa RedTur, orientada a fortalecer la sostenibilidad, la calidad y la gestién territorial del turismo, representa un avance clave hacia la articulacién entre actores comunitarios y empresariales. Sin
embargo, a pesar de estos progresos, las iniciativas existentes contintian siendo esfuerzos aislados, con limitaciones en infraestructura de soporte, ausencia de narrativas integradoras y baja coordinacién intermunicipal. Estas
debilidades dificultan la transformacién de la diversidad de recursos y actividades en productos turisticos estructurados, limitando asi el posicionamiento de estas como un destino ecoturistico consolidado en el contexto
nacional.

Por su parte, las provincias de Norte y Gutiérrez cuentan con una gran riqueza natural y cultural. En el Norte, lugares como el Cafién del Chicamocha, junto con las tradiciones artesanales y gastronémicas, muestran un
enorme potencial para fortalecer la oferta turistica. En Gutiérrez, el Parque Nacional Natural El Cocuy, sus glaciares, paramos, aguas termales y experiencias comunitarias hacen que la regién tenga todo para destacar en
turismo de naturaleza y bienestar. Ademads, procesos como la Red Convite Provincial y los festivales gastronémicos locales fortalecen la identidad cultural y la participacion de las comunidades.

Aun asi, el producto turistico que se habia disefiado para estas provincias necesita ser actualizado. Con el paso del tiempo, las dindmicas del territorio han cambiado, y la informacion que existe ya no refleja la realidad ni las
nuevas oportunidades. Actualmente, hay recorridos y experiencias que no estan bien integrados, rutas que requieren una mejor narrativa y prestadores que no han sido incluidos o capacitados en el proceso. También se nota
la falta de una promocién conjunta que permita posicionar la region como un solo destino.

Por eso, el redisefio del producto turistico busca corregir esas falencias: actualizar la informacion, integrar mejor las experiencias, fortalecer la identidad del territorio y crear una propuesta mas sostenible, atractiva y coherente

con lo que hoy ofrecen las comunidades.
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En este contexto, se hace evidente la necesidad de estructurar tres productos turisticos diferenciados, cuyo desarrollo involucra actividades distribuidas en 5 provincias del departamento de Boyaca: Occidente, Valle de Tenza
(Oriente y Neira), Norte y Gutiérrez. La ausencia de una articulacién efectiva entre estas regiones ha limitado la posibilidad de consolidar propuestas integrales, sostenibles y alineadas con las vocaciones especificas de cada
territorio. Si no se avanza en este proceso, el departamento continuara presentando una oferta turistica fragmentada, con bajo nivel de competitividad y beneficios concentrados en unos pocos municipios, en lugar de generar
impactos positivos, equitativos y sostenibles a escala regional.

Si bien las provincias de Occidente , Oriente y Neira (Valle de Tenza) agrupan en conjunto 29 municipios, mientras que Norte y Gutiérrez comprenden unicamente 15, la distribucion de esfuerzos dentro del proyecto se ha
planteado de manera equilibrada, considerando dos factores fundamentales:

1. La jurisdiccién del Parque Nacional Natural El Cocuy, que abarca territorios en las provincias de Norte y Gutiérrez, implica un alto nivel de complejidad técnica, al tratarse de un &rea protegida de interés nacional e
internacional, sujeta a estrictas regulaciones ambientales y de manejo sostenible.

2. Las condiciones de accesibilidad y conectividad en estas provincias son significativamente mas restrictivas, con corredores de alta montafia, infraestructura vial limitada y restricciones de ingreso, lo que incrementa los
costos logisticos y extiende los tiempos requeridos para la implementacion de actividades en campo.

Estas particularidades justifican que, a pesar de contar con un menor nimero de municipios, la magnitud, complejidad e importancia del trabajo en Norte y Gutiérrez sea equivalente a la de las demas regiones consideradas en
el proyecto, garantizando asi una intervencién equilibrada y pertinente en términos territoriales, técnicos y estratégicos.

Los portafolios turisticos actualmente disponibles en la pagina institucional fueron elaborados en el afio 2023 por iniciativa de la Secretaria de Turismo de Boyacd, a través de una convocatoria abierta dirigida a los prestadores
de servicios turisticos. En ese proceso, los actores interesados enviaron voluntariamente su informacion para ser incluidos. Sin embargo, este ejercicio no implicé una caracterizacién profunda ni una validacién integral de la
oferta turistica en las provincias, por lo que dichos portafolios funcionan mas como un inventario preliminar que como herramientas consolidadas para la promocién y gestion del destino.

En contraste, el proyecto actualmente en desarrollo propone un enfoque mds robusto y estructurado, que va mas alld de la recoleccién de informacion. Se plantea la actualizacion, validacién y fortalecimiento de los portafolios
turisticos a partir de los resultados del proceso de disefio de productos turisticos, incorporando elementos clave como:

* La marca territorial de cada producto,

e Las rutas turisticas teméticas,

* Los guiones interpretativos,

« Y la participacion activa de todos los prestadores de servicios en cada provincia.

De esta manera lns nueva ins deiardn de ser simnles listadns nara convertirse en

ohre 1ina hase Alida i con la ia_de nroducta v marca

Magnitud del problema
Se describe a través de indicadores asociados al problema central, sus causas y/o sus efectos)

Indicador: Productos turisticos disefiados
Unidad de medida: Namero
Magnitud: 2

Portafolio turistico de las provincias Norte y Gutiérrez - SITUR Boyaca @ https://situr.boyaca.gov.co/wp-content/uploads/2023/12/
PORTAFOLIO-NORTE-Y-GUTIERREZ.pdf 2. Portafolios turisticos de Boyaca - SITUR Boyacé (pagina oficial)https:/ /situr.boyaca.gov.co/inicio2/portafolios/

Fuente de . Estudio de mercados con enfoque de demanda turistica - Camara de Comercio de Duitama:
informacion: https:// i rg.co i0/ESTUDIO%: ADOS%20CON %! 20LAY URSTICA%:! TO%20TURSTICO%20DISEADO%20PARA%20EL|
%20EN LAY ° 20LA HITA.pdf
Causas que generan el problema
(Relacione la causa directa del problema central identificado)
No. Causa directa Causa indirecta
Ausencia de procesos participativos de planificacién territorial
1 con enfoque turistico en las provincias de Occidente, Valle de Inexistencia de mecanismos institucionalizados de articulacién y concertacion entre los actores territoriales para la gestién coordinada del desarrollo
Tenza (Oriente y Neira) y Norte-Gutiérrez del departamento turistico.
de Boyaca.
Carencia en el disefio, estructuracién y consolidacion de
roductos turisticos para las provincias de Occidente, Valle de | . . . . . - . P - - . .
2 P P P Limitado conocimiento del potencial turistico del territorio y escasa capacidad técnica local para el disefio de productos turisticos innovadores y sostenibles.

Tenza (Oriente y Neira) y Norte-Gutiérrez del departamento
de Boyaca.

Ausencia del disefio e implementacién de una estrategia
integral de marca, promocién y posicionamiento de los
3 productos turisticos en las provincias de Occidente, Valle de
Tenza (Oriente y Neira) y Norte-Gutiérrez del departamento

Débil coordinacion interinstitucional y limitada asignacion de recursos para el desarrollo de estrategias de marketing turistico a nivel regional.

Deficiencia en la formulacién y validacién de planes de accién
para la implementacion efectiva de los productos turisticos en | Limitada capacidad técnica y baja participacion de los actores territoriales en los procesos de planificacion y toma de decisiones para el desarrollo turistico

4 las provincias de Occidente, Valle de Tenza (Oriente y Neira) regional.
y Norte-Gutiérrez.
Efectos generados por el problema
(Relacione los efectos directas del problema central identificado)
No. Efectos directos Efectos indirectos
Reduccién en el flujo de visitantes y en la demanda turistica
en las provincias de Occidente, Valle de Tenza (Oriente y o " . " . - -
1 N . . ) Limitada generacion de empleo y la baja inversion en infraestructura y servicios turisticos
Neira) y Norte-Gutiérrez, lo que impacta negativamente en la
economia local.
2 Escaso reconocimiento de los productos turisticos por parte Disminucion de la inversion publica y privada en el desarrollo turistico regional debido a la baja demanda y falta de reconocimiento de los productos
del publico objetivo. turisticos.
3 Baja generacion de ingresos a partir de la actividad turistica. Pérdida de oportunidades econdmicas para las comunidades locales.
4 Desaprovechamiento del patrimonio natural y cultural como Débil dinamizacién de las economias locales vinculadas al turismo.

motor de desarrollo sostenible.

IV. CADENA DE VALOR DEL PROYECTO

Objetivo General
(Debe ser claro, medible, alcanzable y consistente con el proyecto que se estd formulando. Se recomienda redactar como Accién a Realizar + Objeto + Descripcién)

Fortalecer la competitividad turistica de las provincias Occidente, Valle de Tenza (Oriente y Neira), Norte -Gutiérrez del departamento de Boyaca estructurando productos turisticos

Objetivo Especifico
(ESe::rgedéznlltla_;‘l)au?:C:TaZasl;ﬁ:c?gaesxo Producto esperado Actividades a ejecutar Ruta Criti
No. g ] N (Describir el producto que se espera obtener con cada uno de los objetivos especificos propuestos, (Indicar las actividades/acciones, esenciales uta Critica
problema. Se recomienda redactar como la > ] Si/ No
L o de manera tal que contribuyan al logro del Objetivo General) para lograr el producto esperado)
expresién en positivo de las causa del
problema central)
Un (1) documento técnico de identificacion y mapeo de actores del municipio, que incluya la
delimitacion del objeto de mapeo y la caracterizacion de actores y grupos de interés relacionados
con el sector turistico. Este documento debera contener los resultados de la investigacion realizada
mediante entrevistas, encuestas, revision documental, observacién participante, y analisis de notas
periodisticas, con el fin de construir una visién integral del ecosistema turistico local. Asimismo, 1.1 Identificar los actores y realizar talleres de
debera incorporar un andlisis de las dindmicas y relaciones entre los actores, un mapa visual que sensibilizacién, e integracién de cada una de Si
evidencie su disposicion y nivel de articulacion con el sector, estrategias diferenciadas para su las provincias.
vinculacion efectiva, y un informe de socializacién del proyecto con dichos actores, en el que se
presenten los objetivos, beneficios y roles dentro del proceso de implementacion.
Un (1) Documento de Diagnéstico Integral de cada provincia
Un (1) informe diagnéstico con el an: s del destino, incluyendo el contexto econémico, social,
cultural, ambiental, politico, de seguridad, infraestructura, planta turistica y superestructura. Este
reporte debera contener estadisticas, graficos, tablas, mapas y fuentes de informacién que
respalden el estudio. 1.2 Realizar un diagnéstico y analisis integral
Se entregaran las fichas y/o formularios debidamente diligenciados y en formato PDF editable en an‘j;':n"t:fe’;‘;i;ggr:’;“;c:e'gﬁj’;g‘;a‘“a';?'z‘:')'r'" o .
una carpeta digital con el registro fotografico de cada uno de los atractivos y recursos visitados en dela infrae;tructura turistica planté turistica y 4
alta resolucién. superestructura
Se entregara un (1) archivo con los mapas (origen - destino) de referencia, en formatos
compatibles con aplicaciones basicas accesibles para cualquier usuario, tales como KMZ, KML, GPX,
Reali " PR facilitando su digitalizacién posterior si fuera necesario.
ealizar un diaanéastica intearal de las
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provincias Occidente, Valle de Tenza,

Un (1) informe por provincia que describa los atractivos y recursos junto con las experiencias

1.3 Construir el inventario turistico de los
recursos y atractivos del municipio, de acuerdo

Occidente, Valle de Tenza (Oriente y
Neira), Norte y Gutiérrez, que fortalezca

oferta turistica y facilite su
comercializacién a nivel regional y
nacional

su identidad territorial, visibilice su N . R L .

1 Portafolio turistico estructurado de proyectos e iniciativas turisticas por cada provincia, elaborado
mediante procesos participativos con actores clave. Este documento incluira objetivos claros, una
seleccién fundamentada de proyectos, anlisis de viabilidad, identificacién de posibles fuentes de

en alta resolucién, videos editados y en bruto, piezas graficas en formatos editables y finales).

financiacion y una evaluacién detallada de cada iniciativa, y sera entregado en formato editable
(Word/Excel) para facilitar su actualizacién y uso posterior.

1 Informe de verificacion y validacién del portafolio actualizado de cada provincia

Archivos de disefio editables v finales en formatos de impresion v digitales de cada provincia

una de las Provincias occidente, Valle de Tenza

os productos turisticos provinciales en cada

(Oriente y Neira), Norte y Gutiérrez.

Oriente, Neira y Norte-Gutiérrez del . cor
departamento de Boyacs, recomendadas, enfocéndose en aspectos clave para su adecuado uso en el disefio de productos s 2 si
turisticos. con la metodologia para la elaboracién de
inventarios de atractivos turisticos del MinCIT.
Un (1) Informe de caracterizacién de la oferta turistica de cada provincia, que consolide la revisién
de fuentes secundarias, resultados de actividades comunitarias y visitas exploratorias, con un
anélisis detallado de los recursos, atractivos, servicios, personalidad del destino, y la cadena de
valor del sector turistico. 1.4 Caracterizar la oferta e identificar y :
analizar la demanda turistica de cada provincia. Si
Un (1) informe técnico de identificacién y analisis de la demanda turistica de cada provincia, que
incluya: resultados de actividades comunitarias, visitas exploratorias, evaluacién de expertos,
analisis detallado de preferencias y comportamientos turisticos, caracterizacién de la cadena de
valor del sector, validacién del listado preliminar de atractivos y experiencias, y diagnéstico
participativo sobre el nivel de conocimiento y percepcién del turismo en la comunidad.
1.5 Elaborar un anélisis DOFA y un &rbol de .
El contratista debera entregar un analisis DOFA y un arbol de problemas por cada provincia que problemas de cada provincia. Si
permitan identificar fortalezas, oportuni il y para mejorar la
competitividad de cada provincia y proponer estrategias a corto, mediano y largo plazo.
Se deber4 entregar una base de datos con el listado de actores publicos y privados involucrados en
la gestion turistica detallando sus roles e incluya (nombres empresa, imi
comercial/entidad, correo electrénico y celular). 1.6 Conformar un comité local con actores
publicos y privados para el disefio y gestion Si
Un (1) informe por provincia con el resultado de los talleres que recopile los comentarios y del Producto turistico en cada provincia.
observaciones relevantes. Ademas, se adjuntara el proceso de convocatoria, el listado de
asistentes de cada taller y la evidencia fotografica.
1 Informe sistematizado de experiencias, (uno por provincia), que incluyan metodologia, dindmicas
de participacién, resultados y conclusiones. 2.1 Conceptualizar el producto turistico a
- . . . través del disefio de las rutas con sus guiones
1 Documento preliminar con el disefio de las rutas turlsglcas propuestas y un mapa de recorrido por teméticos, mapeo y caracterizacion de los )
cada provincia actores y servicios turisticos clave en las Si
- - . - - provincias de Occidente, Valle de Tenza
1 documento preliminar que contenga el disefio de los guiones tematicos por cada provincia (Oriente y Neira), y Norte-Gutiérrez.
1 informe con los resultados de los cada uno de los talleres realizados sobre disefio y creacion de
Disefiar y estructurar el producto marca (uno por cada provincia) que incluya la metodologia y resultados y conclusiones
turistico de las Provincias de Occidente,
Valle de Tenza (Oriente y Neira), Norte
y Gutiérrez, Entrega de archivos de disefio (logotipo, tipografia, paleta de colores y esléganes) en alta
resolucién y formatos editables (vectorial, JPG, PNG).
Desarrollo de marcas diferenciadas para cada provincia, con el fin de fortalecer la identidad propia ti;izst(i:::it:;rcl:dlgTntl::g |d:5| F"jlroo\?i:zit:s .
de cada provincia. occidente, Valle de Tenza (Oriente y Neira), Si
. . o . . . Norte y Gutiérrez.
Entrega de registro fotografico y actas de participacion que evidencien los aportes de la comunidad
y empresarios en la definicién de la identidad de cada provincia( de cada taller realizado por
provincia)
1 manual de i o iva nor provincia aue contenaa:
Banco audiovisual digital por municipio y provincia, con fotografias en alta resolucion y videos
representativos de los atractivos, productos turisticos e identidad cultural.
Material audiovisual clasificado por categorias (naturaleza, cultura, gastronomia y experiencias).
Disefiar e implementar una estrategia Piezas graficas y promocionales para cada provincia.
integral de marca, promocioén y , N . e
posicionamiento de los productos 3 Pendén promocional uno por cada producto turistico de la provincia. o sudiovisual )
turisticos on las Provincias de - ‘ B ) ) ) 3.1 Crear contenido audiovisual representativo
1 Memorias digital consolidada(por cada provincia), organizada con todos los insumos (fotografias (Ifotcgraflas y videos) de cada municipio y de
Si

que incluya :Objetivos estratégicos alineados con el producto turistico, Actividades especificas para
o oo

y , Cronog! de ejecucién con tiempos estimados., Asignacién de
instituci itarios., Recursos necesarios (humanos, técnicos, financieros),

Socializar el producto turistico,
complementario (subproductos) y
4 | resultados del proyecto para informar
avances y fomentar la participacién de

los actores clave.

1 Documento integral de sistematizacién del proceso, que consolide todos los resultados del disefio

*Memorias impresas encuadernadas en formato carta (21,5 x 28 cm), a color, con disefio editorial
uniforme y portada institucional, elaboradas en papel propalcote de 115 gr para el interior y 300 gr

Actas oficiales de participacin por provincia de los actores clave (medios, empresarios, comunidad

y
Presupuesto estimado por actividad o componente.
y socializacién del producto turistico en cada provincia, incluyendo documentos, entregables y
materiales generados.
Entregables especificos por provincia:

*Documento digital consolidado, con diagramacién profesional.

plastificado mate para la caratula, con encuadernacién de calidad profesional (anillado o pasta
dura). El documento garantiza alta calidad técnica y visual, con diagramacién clara, identidad
gréfica del proyecto y acabado duradero, entregéndose un ejemplar fisico para cada provincia.

1 Informe detallado de la ejecucién del evento por provincia, incluyendo agenda, participantes y

4.1 Disefiar y sistematizar el plan de accion
provincial para las provincias de Occidente,

desarrollo de la jornada.

Registro de aportes, comentarios y acuerdos alcanzados en cada provincia durante la socializacién.

local).

Registro fotografico y audiovisual por provincia que documente la presentacién de los productos
turisticos y la interaccién de los asistentes.

Memoria resumida por provincia, con resultados, recomendaciones y evidencias logisticas de cada
socializacion.

Valle de Tenza (Oriente y Neira), Norte y Si
Gutiérrez.
4.2 Realizar socializacién de los productos
turisticos diseRados en cada una de las
Si

provincias Occidente, Valle de Tenza (Oriente
y Neira), Norte - Gutiérrez.

Indicadores de Resultado

Productos turisticos disefiados

Indicador
Unidad de medida NUMERO
Meta 3

Fuente de informacion para fa INFORME FINAL DE SUPERVISION DEL CONTRATO

Indicador Recursos turisticos identificados, categorizados y georreferenciados.

Unidad de medida NUMERO
Meta 670

Fuente de informacion para la

medicién INVENTARIO TURISTICO DISENADO

Actores involucrados
(Relacione todos los actores involucrados en la ejecucion del proyecto, detallando su posicion y aporte)
Actor Entidad Contribucién o Gestién
Nacional FONTUR Estructuracion, formulacion, contratacion y supervision del contrato: $ 275.000.000
Departamental SECRETARIA DE TURISMO DE BOYACA Presentacion de la iniciativa del proyecto $ 275.000.000
Municipal
(Relacione el nimero total de beneficiarios del proyecto y caractericelos a continuacién)
Actor Cantidad &Como se benefician? éCual?
La ejecucion de este proyecto generard beneficios directos para una amplia gama de proveedores de servicios
turisticos , incluyendo agencias de viajes y turismo, proveedores de alojamiento, restaurantes, empresas de Los prestadores turisticos con RNT, distribuidos de la siguiente manera
Pre.sFadore§ dg 377 tran;porte y empresas de‘ e'ntljetenlm\entt:. Estos prove}edores experlfne‘ntaran un alfmento enla qgmapda dg sus por provincias: NORTE Y GUTIERREZ, OCCIDENTE, VALLE DE TENZA
servicios turisticos servicios, lo que se traducird directamente en mayores ingresos econémicos. Mas alla de los beneficios inmediatos, N "
. - as al . (Oriente y Neira)
el enfoque del proyecto en el desarrollo de capacidades y productos y experiencias innovadores atraerd una mayor
afluencia de turistas y clientes potenciales, generando impactos positivos sostenidos en sus operaciones
Otro
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Inclusién de enfoque Cantidad
De género X
Etnico
Poblacién Victima de Conflicto Armado
Campesinado
Jévenes %
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Comercio,

Industria y Turismo

FONTUR

FICHA DE PRESENTACION DE PROYECTOS

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

Viceministerio de Turismo
Fondo Nacional de Turismo - FONTUR

Cddigo: FDMI-01
(F-GIN-01)

Version: 16

Vigencia: 7 de diciembre de 2023

Versién ficha: V0o Fecha formulacién: 31/7/2025
Cédigo del FNTP-2025-214 Plazo: 7 meses
proyecto: (en meses)
DISENO DEL PRODUCTO TURISTICO PARA LAS PROVINCIAS DE
Nombre del OCCIDENTE .
proyecto: VALLE DE TENZA (ORIENTE Y NEIRA) ) Valor Total: $ 550.000-000,00 100%
NORTE - GUTIERREZ DEL DEPARTAMENTO DE BOYACA.
Proponente: Departamento de Boyaca Cofinanciacion Fondo Nacional de Turismo: $ 275.000.000,00 50%
Nombre Contrapartida Proponente: $ 275.000.000,00 50%
Profesional(es) Verodnica Daza C
Formulador
FONTUR: Otros aportantes: $ - 0%
Ubicacién Geografica
(Indique todos los departamentos y municipios que participan en el proyecto, relacionando el valor que se asigna a cada uno de la cofinanciacién solicitada a FONTUR, utilice dos decimales)
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
X . PLAN DE DESARROLLO
Plan de Tierra para crecer y productiva - “ ”
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo Zr)gff(E(OJ;NFS:rﬁEI?:E oner en marcha el plan municipal |Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio Otanche Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia . . Y p. o P . p
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta de turismo que incluya la implementacién del turismo de FONTUR
impacta fortalezcan la competitividad regional, la natyrale;q, el tu’rlsrno ecologlco.... -
; - . Activar sitios turisticos en el municipio
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva - Plan de desarrollo PAUNA PUERTA VERDE. ES EL MOMENTO
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo - . N . .
. I - . R Objetivo del programa: Fomentar el turismo mediante Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio Pauna Departamental y [Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia oliticas que permitan posicionar a FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta P que p . P .
) S . Pauna como un destino de alto reconocimiento.
impacta fortalezcan la competitividad regional, la
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
A - an de Desarrollo Territoria -
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024 El Plan de D llo Territ 1 2024-2027 SAN PABLO DE
2027") BORBUR SIEMPRE CONTIGO: implementacion de un Plan de
Plan de Tierra para crecer y productiva - Desarrollo
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo Turistico, la mejora y construccién de infraestructura Cofinanciacién
Departamento Boyaca Municipio San Pablo de Borbur Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia [turistica, y la promocién de la marca turistica FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta del municipio. Asimismo, se prioriza el apoyo a las unidades
impacta fortalezcan la competitividad regional, la productivas del sector turistico, la
identidad cultural y la sostenibilidad, como formacion de prestadores locales.
motores de crecimiento territorial.
9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024~
plan de '?’iOleZa) ara crecer v productiva — Plan de desarrollo QUIPAMA LA FUERZA QUE NOS UNE
Desarrollo dimenspién Turismo);'p Plan de Desarrollo impulsar el desarrollo econdmico sostenible, la generacién de
P I ; i . . . empleo, y economia local del municipio de Quipama a través |Cofinanciacién
Departamento Boyaca Municipio Quipama Departamental y [Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia L .
. X b ; . del fortalecimiento del comercio, FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta . N "
. e . la industria y el turismo.
impacta fortalezcan la competitividad regional, la
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
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("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de T!erra palzra crgcer ¥ productiva - Plan de desarrollo la Victoria UNIDOS SOMOS Mas. Cultura y
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo . . .
Departamento Boyacd Municipio La Victoria Departamental Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia Turismo: Cofinanciacion
P Y P P . Y pre ; \clpaly 9 Promocidn del patrimonio cultural, desarrollo de actividades |FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta o A R N
X s . turisticas y fortalecimiento de la identidad local.
impacta fortalezcan la competitividad regional, la
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027") PLAN DE DESARROLLO DEL MUNICIPIO DE MUZO
Plan de Tierra para crecer y productiva — CONSTRUYENDO CON AMOR De acuerdo con las cifras del
Desarrollo dimension Turismo): Plan de Desarrollo valor agregado municipal tenemos que los sectores mas . .
P I i L . . . - Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio Muzo Departamental y [Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia |importantes en la economia del municipio son hoteles, bares FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta y restaurante, comercio y servicio
impacta fortalezcan la competitividad regional, la de transporte por via terrestre.
identidad cultural y la sostenibilidad, como VALOR A
motores de crecimiento territorial.
9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva - PLAN DE DESARROLLO DEL MUNICIPIO DE MARIPI YO SOY
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo . e . ) . .
. I - o . . MARIPENSE Promueve la diversificacién productiva, el apoyo |Cofinanciacién
Departamento Boyaca Municipio Maripi Departamental y [Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia - . N
. X b ; . a emprendimientos locales, el turismo sostenible y la FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta -,
. . . generacién de empleo.
impacta fortalezcan la competitividad regional, la
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial. 9.482.758.62
PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL: "POR EL BIENESTAR, LA
SALUD Y EL CAMPQ", PARA EL PERIODO 2024 - 2027
Impulso al ecoturismo: aprovechando los recursos naturales
(“"NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024- como cascadas, lagunas y miradores.
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva - Promocién del patrimonio religioso-cultural, especialmente
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo en lugares de devocién como el Alto de la Virgen. . .
P I i L . Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio Coper Departamental y [Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia
. X b ; . . . . . FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta Mejoramiento de infraestructura recreativa: acceso,
impacta fortalezcan la competitividad regional, la sefializacion, equipamiento en zonas como la laguna,
identidad cultural y la sostenibilidad, como cascadas y piscinas.
motores de crecimiento territorial.
Integracion con el sector rural: vinculando veredas y
actividades locales al desarrollo turistico (como ferias locales
y senderismo). 9.482.758,62
(“NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva -
Desarrollo dimension Turismo): Plan de Desarrollo PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL: ESPERANZA Y LEALTAD Cofinanciacién
Departamento Boyacd Municipio Buenavista Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia [PARA MI BUENAVISTA Se busca fortalecer el turismo como FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta fuente de ingresos y desarrollo para el municipio
impacta fortalezcan la competitividad regional, la
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial.
9.482.758,62
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("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva - PLAN DE DESARROLLO POR TUNUNGUA Y POR SU GENTE
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo 2024-2027Promover el desarrollo econdémico local, Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio Tunungua Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia |diversificando la actividad productiva y generando empleo y FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta riqueza para la
impacta fortalezcan la competitividad regional, la comunidad.
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial.
9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024- PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL TODOS POR BRICENO
2027") 2024-2027 analizar los obstéaculos que enfrenta el municipio
Plan de Tierra para crecer y productiva - en el ambito turistico, sentando asi
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo las bases para el disefio de estrategias y acciones que y N
. - - o L ; Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio Bricefio Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia |transformen estos
. . ) : . , . . . FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta desafios en oportunidades de desarrollo integral, sostenible
impacta fortalezcan la competitividad regional, la y respetuoso con
identidad cultural y la sostenibilidad, como el entorno natural y cultural de Bricefio.
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de tierra para crecer y productiva -
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL Un Caldas Productivo y " .
. - o L ; X L Cofinanciaciéon
Departamento Boyacd Municipio Caldas Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia [con Bienestar: Proyectar el municipio como polo de FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta desarrollo econdémico fortaleciendo el turismo
impacta fortalezcan la competitividad regional, la
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial.
9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva -
Desarrollo dimension Turismo): Plan de Desarrollo PLAN DE DESARROLLO UNIENDO LA HISTORIA'Y Cofinanciacién
Departamento Boyacd Municipio Saboya Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia [PROYECTANDO A SABOYA: Promover el desarrollo social y
. . ) : . X X . . P FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta mejorar la calidad de vida de los habitantes de Saboya.
impacta fortalezcan la competitividad regional, la
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024~
2_027 ) . PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL 2024-2027: estrategias
Plan de Tierra para crecer y productiva - . R
. - X de capacitacién para poder integrar un modelo de desarrollo
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo o . .
Departamento Boyacd Municipio Chiquinquira Departamental Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia turistico Cofinanciacin
P Y P auing P . Y X P b ; . paly 9 que logre articular las estrategias de la politica publica de FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta N
. e . turismo y que a su vez fortalezca los
impacta fortalezcan la competitividad regional, la operadores romotores turisticos
identidad cultural y la sostenibilidad, como P yp
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva - PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL UN GOBIERNO PARA
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo . ) . N . N
. I R . . R TODOS: fortalecer el tejido social mediante la participacién |Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio San Miguel de Sema Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia : . L. R L
. X b : . activa de la comunidad en la formulacién y ejecucién de las |FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta S
. o . iniciativas
impacta fortalezcan la competitividad regional, la
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
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(Zol\lzl;E)STRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024~ PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL GUATEQUE ES NUESTRO
" . COMPROMISO Se planea fortalecer la imagen de Guateque
Plan de Tierra para crecer y productiva - . o .
. - X como destino turistico, resaltando sus atractivos naturales y
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo . : . .
. I - . R culturales, incluyendo el festival de luces. Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio Guateque Departamental y [Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia . o
. ) N : . Desarrollo de infraestructura turistica: FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta . . X R
X S . Se buscard mejorar la calidad de la infraestructura en zonas
impacta fortalezcan la competitividad regional, la - " 3 )
; - . turisticas, como parques, senderos y sitios de interés
identidad cultural y la sostenibilidad, como cultural
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL 2024-2027 GUAYATA
SOMOS TODOS recuperacion de la memoria, el patrimonio
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024~ cultural y el
2027") desarrollo turistico. Esto podria lograrse mediante la
Plan de Tierra para crecer y productiva - creacion de un Consejo de
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo Cultura y Turismo comprometido y responsable, integrado . .
. L P i . . . Cofinanciaciéon
Departamento Boyaca Municipio Guayata Departamental y [Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia |como parte integral del
. X b ; . . FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta Plan de Desarrollo. Establecer acciones que fomenten el
impacta fortalezcan la competitividad regional, la reconocimiento de la
identidad cultural y la sostenibilidad, como cultura y la tradicidn, considerandolas como pilares del
motores de crecimiento territorial. crecimiento local, y
aprovechar el turismo como una alternativa econdémica y
social para la poblacién 9.482.758,62
(“NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva - PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL DE LA MANO CON EL
Desarrollo dimension Turismo): Plan de Desarrollo PUEBLO: Servicio para la formalizacién empresarial y N s
. - - o L ; - Cofinanciacion
Departamento Boyacd Municipio Chinavita Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia [de productos y/o Servicio FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta Servicio de promocion turistica Servicio de educacion
impacta fortalezcan la competitividad regional, la informal en asuntos turisticos
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
(“"NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2.027 ) . PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL TODO PUEDE SER
Plan de Tierra para crecer y productiva - . N .
. " X MEJOR 2024-2027: consolidar y promocionar el turismo
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo - ’ " \ N .
. . . L . cultural y religioso. Este plan, titulado "De Somondoco pa Cofinanciacion
Departamento Boyacd Municipio Somondoco Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia # o P
. X b : . Sumerce", se centra en la planeacién estratégica de un FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta . R . L
X S . modelo de gestidon que fortalezca la identidad y tradiciones
impacta fortalezcan la competitividad regional, la campesinas del municipio y la regién del Valle de Tenza
identidad cultural y la sostenibilidad, como P ploy 9
motores de crecimiento territorial.
9.482.758,62
(“"NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2.027 ) . PLAN DE DESARROLLO TRABAJEMOS POR TENZA: potenciar
Plan de Tierra para crecer y productiva - L . .
. " X el municipio como destino turistico de naturaleza,
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo N N N N s
. . . L . fortaleciendo la oferta basada en el capital social y la Cofinanciacion
Departamento Boyacd Municipio Tenza Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia - .
. X b : . gestion local. Se busca preparar a las MiPymes para acceder |[FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta Ny L -
X o . a proyectos de ecoturismo y desarrollar servicios turisticos
impacta fortalezcan la competitividad regional, la Ue atraigan visitantes
identidad cultural y la sostenibilidad, como a 9 .
motores de crecimiento territorial.
9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva - PLAN DE DESARROLLO CREEMOS EN SUTATENZA: incluye
Desarrollo dimension Turismo): Plan de Desarrollo estrategias para impulsar el turismo, tanto cultural como N s
. - o L ; . - . ) Cofinanciacion
Departamento Boyacd Municipio Sutatenza Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia [ecoldgico. Se busca posicionar al municipio como un destino FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta turistico emergente, aprovechando sus atractivos naturales
impacta fortalezcan la competitividad regional, la y culturales, y promoviendo el desarrollo sostenible.
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
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("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2.027 ) . PLAN DE DESARROLLO ALMEIDA JUNTOS POR EL CAMBIO
Plan de Tierra para crecer y productiva - X 5 o
. - X 2024-2027: Se busca mejorar la capacidad institucional del
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo municipio para la planificacién, gestién y promocion del Cofinanciacién
Departamento Boyaca Municipio Almeida Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia 3 pio p R P M 9 L yp .
. . b ; . turismo. Esto incluye la capacitaciéon de personal, la creacién |FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta N : AP
X S . de instancias de participacidon ciudadana y la
impacta fortalezcan la competitividad regional, la X L R 3 JL .
. . o implementacion de sistemas de informacién turistica.
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial.
9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027") PLAN DE DESARROLLO 2024-2027 Chivor de corazén por
Plan de Tierra para crecer y productiva - Chivor con ideas y gestion: impulsar el turismo como motor
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo de desarrollo econémico y social. El plan, adoptado Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio Chivor Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia |mediante el Acuerdo Municipal No. 004 de 2024, tiene como FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta objetivo fortalecer la oferta turistica del municipio,
impacta fortalezcan la competitividad regional, la promoviendo la conservacion del patrimonio natural y
identidad cultural y la sostenibilidad, como cultural
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027") PLAN DE DESARROLLO CON LA FUERZA DEL CAMPESINO:
Plan de tierra para crecer y productiva - impulsar el desarrollo empresarial a través del
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo turismo. La promocion y la diversificacion de las actividades . N
P I ) o L . . X Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio La Capilla Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia |turisticas pueden generar empleo, estimular la demanda de FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta bienes y servicios locales, y contribuir al desarrollo
impacta fortalezcan la competitividad regional, la econdémico y
identidad cultural y la sostenibilidad, como social del municipio.
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024~
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva - PLAN DE DESARROLLO TERRITORIAL DEL MUNICIPIO DE
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo GARAGOA 2024-2027: Se enfoca en la proteccién de la Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio Garagoa Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia |biodiversidad, la formacién ambiental, social y cultural, y la FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta creacion de experiencias turisticas que conecten a los
impacta fortalezcan la competitividad regional, la visitantes con la riqueza natural y cultural del municipio.
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial. 9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027") PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL POR UN MACANAL CON
Plan de Tierra para crecer y productiva - OPORTUNIDAD PARA TODOS: busca potenciar el turismo a
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo través de la adecuacion de atractivos como el Mirador del Cofinanciacién
Departamento Boyaca Municipio Macanal Departamental y |Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia |[Cielo y la promocion de la riqueza cultural e histdrica del FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta municipio. La alcaldia reconoce la importancia del turismo y
impacta fortalezcan la competitividad regional, la busca organizar e invertir para fortalecer este sector, que se
identidad cultural y la sostenibilidad, como considera en crecimiento tanto a nivel local como global.
motores de crecimiento territorial.
9.482.758,62
("NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024-
2027")
Plan de Tierra para crecer y productiva - PLAN DE DESARROLLO PACHAVITA 2024 - 2027: Se
Desarrollo dimensién Turismo): Plan de Desarrollo . K o . .
. I . - . R pretende mejorar la infraestructura turistica, fortalecer la Cofinanciacion
Departamento Boyaca Municipio Pacha vita Departamental y [Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia - . .
. . b ; . promocién de los destinos locales y capacitar a la FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta 3 . s N
X S . comunidad para brindar servicios de calidad.
impacta fortalezcan la competitividad regional, la
identidad cultural y la sostenibilidad, como
motores de crecimiento territorial.
9.482.758,62
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Plan de
Desarrollo

(NUESTRU GRAN PLAN ES BUYACA ZUZ4-
2027")

Tierra para crecer y productiva -
dimensién Turismo):

Plan de Desarrollo

PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL 2024-2027 CON EL
DESARROLLO GANAMOS TODOS: busca potenciar el turismo
en el municipio a través de diferentes estrategias y
proyectos. Especificamente, se estan realizando estudios y

Cofinanciacién

Departamento Boyaca Municipio San Luis de Gaceno Departamental y pesarrollo de pr_oducto; turisticos Munl_clpal y estrategia disefios de mobiliario pablico para mejorar la infraestructura |FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta - . .
X S . turistica. Ademas, se estan llevando a cabo eventos como el
impacta fortalezcan la competitividad regional, la . L
. . o Festival del Queso, que busca atraer visitantes y promover
identidad cultural y la sostenibilidad, como | a local
. an it ot a gastronomia local. 9.482.758,62
(“NUESTRO GRAN PLAN ES BOYACA 2024- PLAN DE DESARROLLO SANTA MARIA SOMOS TODOS:
2027") Desarrollo de productos turisticos:
Plan de Tierra para crecer y productiva — Se identificarédn y potenciaran los atractivos turisticos del
Desarrollo dimension Turismo): Plan de Desarrollo municipio, como el Sendero Hyca Quye, un bosque montano " .
. L ; i L . 3 P L . . Cofinanciaciéon
Departamento Boyaca Municipio Santa Maria Departamental y [Desarrollo de productos turisticos Municipal y estrategia |bajo muy himedo, y otros sitios de interés cultural y FONTUR
estrategia que innovadores y diferenciados que que impacta natural.
impacta fortalezcan la competitividad regional, la Sostenibilidad:
identidad cultural y la sostenibilidad, como Se implementaran practicas turisticas responsables para
motores de crecimiento territorial. proteger el medio ambiente y la cultura local. 9.482.758,62
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Aspecto a desarrollar

1.1 Identificar los actores y
realizar talleres de

de

Tdentificacion y mapa de actores de las Provincias de Occidente y Valle de Tenza

-Delimitar el objeto de mapeo: actores y grupos de interés del sector turistico.

-Recolectar informacion primaria y secundaria: utilizar diversas metodologias para obtener informacion relevante,
como encuestas y entrevistas a actores diversos y de confianza en el territorio, revisién de documentos oficiales,
normativa, acuerdos, contratos, reumones con funcionarios de instituciones publicas o privadas del érea d
influencia, y observacién participan

-Analizar medios de comunicacién Io:ales' para obtener una visién més completa de los actores y su contexto.
-Evaluar relaciones v dmém\cas entre

-Disefiar el mapa de rear un mapa Visual que muestre la disposicién y articulacién de los diferentes
actores y grupos de Inerés con ol sector torstico

-Formular estrategias de vm:u\ambn v Dam:\badén desarrollar planes especificos para colaborar con cada grupo

- Socializar el proyecto con los actores dontifcados: presentar el proyecto a los actores previamente identificados
n el mapa de actores, explicando sus objetivos, beneficios y el papel de cada actor en su implementacion.

DOCUMENTO

FUNDACULTA

SOLUCIONES SOLGO

TNICAFAM

VALOR UNITARIO

VALOR TOTAL

VALOR
UNITARIO

VALOR TOTAL

VALOR
UNITARIO

VALOR TOTAL

$4.000.000

58000000

$3.500.000

$7.000.000

$33.967.200

$33.967.200

PROMEDIO

$ 16.322.400

cada una de las provincias.

'y mapa de actores de las Provincias de Norte-Gutiérrez

~Delimitar el objeto de mapeo: actores y grupos de interés del sector turistico.
~Recolectar informacion primaria y secundaria: utilizar diversas metodologias para obtener informacion relevante,
como encuestas y entrevistas a actores diversos y de confianza en el territorio, revisién de documentos oficiales,
normativa, acuerdos, contratos, reuniones con funcionarios de instituciones publicas o privadas del drea de
influencia, y observacién participante.

-Analizar medios de comunicacién locales: para obtener una visién mas completa de los actores y su contexto.
-Evaluar relaciones y dindmicas entre actores.

;Dcefar of mapa de sctores: rear un maps visal qus muestre s dispusictny articacén de s dierentes
actores y grupos de interés con el sector turistico.

~Formular estrategias de vinculacion y pzmc\pac\an desarrollar planes especificos para colaborar con cada grupo

asegurando su y
- Socializar el proyecto con los actores identificados: presentar el proyecto a los actores previamente identificados
en el mapa de actores, explicando sus objetivos, beneficios y el papel de cada actor en su implementacién.

DOCUMENTO

$4.000.000

$8.000.000

$ 3,500,000

$7.000.000

$ 13.655.733)

econémico, social, cultural,
ambiental, politico y de
seguridad, asi como de la
infraestructura turistica, plant
turistica y superestructura

ar un diagnéstico y
gral del contexto

ta

Realizar un diagndstico integral de las provincia Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira), abarcando los
siguientes aspectos: econémico, social, cultural, ambiental, politico, de seguridad, asi como de infraestructura
turistica, planta turistica y superestructura del destino.

A. Andlisis econémico: comparando mercados demandantes y flujos turisticos.

B. Andlisis social y cultural: identificando perfiles, cualidades y exigencias de los principales consumidores,
considerando cifras de arribo, movimientos internos y estadisticas de visitantes nacionales y extranjeros.

C. Anélisis ambiental: evaluando el entorno de \as provincias Occidente y Valle de Tenza incluyendo caracteristicas,
calidad, planes de mejora y aspectos a mejor:

D. Andlisis politico y de seguridad: revisando o contexto politico y de seguridad del destino y sus atractivos
turisticos.

E. Realizar la identificacion y andlisis de la infraestructura turistica del destino: considerando aspectos clave como el
estado y disponibilidad del transporte, servicios publicos (energfa, agua, telecomunicaciones, entre otros),
sequridad para el turista y acceso a los principales atractivos

F. Analizar la planta turistica existente en el territorio: tipos de alojamiento, oferta 3
servicios complementarios y espacios recreativos disponibles

Superestructura: incluyendo organismos especializados piblicos y privados que faciliten la produccién, desarrollo,
venta y comercializacién.

Nota 1 : el contratista debera entregar un informe diagndstico con el analisis de cada Municipio, mc\u‘/enﬂc el
contexto econémico, social, cultural, ambiental, politico, de seguridad, infraestructura, planta turistic:
uperestructura. Este reporte deberd contener estadlsn:as, graficos, tablas, mapas y fuentes de nformacién que

DOCUMENTO

$4.500.000

$9.000.000

$4.000.000

$86.000.000

$10.317.200

$10.317.200

$9.105.733)

Realizar un dlagnéstico integral para 1as provincias de Norte-Gutiérrez, abarcando 105 Siguientes aspectos:
econémico, social, cultural, amblenta\ politico, de seguridad, asi como de infraestructura turistica, planta turistica y
superestructura del destin

A. Andlisis econémico: comparando mercados demandantes y flujos turisticos.

B. Andlisis social y cultural: identificando perfiles, cualidades y exigencias de los principales consumldores,
considerando cifras de arribo, movimientos internos y estadisticas de visitantes nacionales y extranjeros

C. Andlisis ambiental: evaluando el entorno de las provincias Norte-Gutiérrez incluyendo :araclensn:as, calidad,
planes de mejora y aspectos a mejora

D. Anéh515 politico y de seguridad: revisando el contexto politico y de seguridad del destino y sus atractivos
turistic

£ Realiar la identiicacion y analisis de la infraestructura turistica del destino: considerando aspectos clave como el
estado y disponibilidad del transporte, servicios publicos (energia, agua, telecomunicaciones, entre otros),
sequridad para el turista y acceso a los principales atractivos

F. Analizar la planta turistica existente en el territorio: tipos de alojamiento, oferta 3
servicios complementarios y espacios recreativos dispon

Superestructura: incluyendo organismos especializados DubHcos ¥ privados que facilten la produccién, desarrollo,
venta y comercializacién.

Nota 1 : el contratista deberé entregar un informe diagnéstico con el andlisis de cada provincia, incluyendo el
contexto econdmico, social, cultural, ambiental, politico, de seguridad, infraestructura, planta turistica y
superestructura. Este reporte debers contener graficos, tablas, mapas y fuentes de informacién que

DOCUMENTO

$4.500.000

$9.000.000

$4.000.000

$8.000.000

$6.317.200

$6.317.200

$7.772.400

1.3 Construir el inventario
turistico de los recursos y
atractivos del municipio, de
acuerdo con la metodologi

para

Ia elaboracién de inventarios de

atract

j0s turisticos del MinCIT.

Realizar en cada municipio de las provincia Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira) el inventario e atractivos
¥ recursos turisticos naturales y culturales de la siguiente manera

a) Realizar trabajo en campo en cada provincia, de forma programada para la recopilacion de la informacién de
manera eficiente.

b) 1 Documento (por cada provincia) con fichas de inventario turisticos, que contenga informe de resultados del
proceso, conclusiones y recomendaciones (acciones concretas) la descripcion de los atractivos y recursos de las
actividades sugeridas debe ser concisa y referirse solo a aspectos que pueden contribuir a un adecuado uso del
atractivo para el disefio de productos turisticos.

Nota 1: El levantamiento de informacién se debe realizar bajo la metodologia del MInCIT.

DOCUMENTO

$15.000.000

30000000

$14.000.000

$28.000.000

22967200

$22.967.200

$ 26.989.067,

Realizar en cada municipio de las provincias Norte-Gutiérrez, el inventario de atractivos y recursos turisticos
naturales y culturales de la siguiente manera:

a) Realizar trabajo en campo en cada provincia, de forma programada para la recopilacion de la informacién de
manera eficiente.

b) 1 Documento (por cada provincia) con fichas de inventario turisticos, que contenga informe de resultados del
proceso, conclusiones y recomendaciones (acciones concretas) la descripcion de los atractivos y recursos de las
actividades sugeridas debe ser concisa y referirse solo a aspectos que pueden contribuir a un adecuado uso del
atractivo para el disefio de productos turisticos.

Nota 1: El levantamiento de informacién se debe realizar bajo la metodologia del MInCIT.

DOCUMENTO

$15.000.000

30000000

$14.000.000

$28.000.000

$18.967.200

$18.967.200

$ 25.655.733

1.4 Caracterizar la oferta e

identificar y analizar la demanda

turistica de cada provincia.

Caracterizacion de la oferta turistica, provincias Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira)

evision documental y bases de datos: identificar recursos, atractivos, actividades y servicios turisticos mediante
a revisién de documentos existentes, informes, estudios y bases de datos. Revisién del listado preliminar de
recursos, atractivos y rutas turisticas, entre otros documentos.

« Actividades comunitarias de caracterizacion del territorio.

«Visitas exploratorias: realizar visitas de campo para identificar y evaluar la oferta turistica existente (Estas salidas
tienen como propésito recopilar percepciones, conocimientos locales y elementos identitarios del territorio, para
validar de forma preliminar las ideas y potenciales componentes del producto turistico).

« Definicién de personalidad del destino turistico.

« Andlisis de servicios y cadena de valor del sector.

Nota: Se debe confirmar y vaidar el istado prelminar de los atractivos turisticos y experiencias potenciales

DOCUMENTO

$8.000.000

$ 16.000.000

$8.000.000

$ 16.000.000

$ 18.322.400

Andiis 4 1o demanda turstca DUSEa Caracterzar Tos pErfies de VISRATEeS aETudles y porenciales, Kentncar sus
preferencias y comportamientos, y evaluar la percepcién local sobre el turismo, con el fin de orientar
estratégicamente el desarrollo de la provincias de Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira)

Objetivos del componente

“Identificar y caracterizar la demanda turistica de cada provincia.

-Reconocer las preferencias, motivaciones y comportamientos de los visitantes.

-Evaluar la percepcion de la comunidad local sobre el turismo y su potencial.

-Definir la personalidad del destino turistico en funcién de la demanda.

-Analizar Ia competitividad y comercializacién del destino desde s perspectiva de la oferta y la demanda.

Actividades propuestas
*Talleres participativos con la comunidad local: se realizarn espacios de didlogo con actores locales para identificar
su percepcién sobre el turismo, los visitantes actuales y potenciales, y las oportunidades de desarrollo turistico.
Estos talleres permitirén recoger informacion cualitativa clave para el andlisis.
*Encuestas a visitantes y poblacién local: se aplicaran instrumentos estructurados para recopilar datos sobre el
perfil de viaje, nivel de satisf: intereses y de los turistas, asi
como la percepcion de la comunidad sobre el impacto del turismo.
*Visitas de campo para observacion directa: se llevaran a cabo recorridos por los principales atractivos turisticos,
zonas de transito y espacios de interaccion turistica, con el fin de observar comportamientos, flujos y dindmicas de
uso del territorio.
*Analisis de la demanda de servicios y actividades: se identificara qué tipo de servicios y experiencias son més
demandadas por los visitantes, asi como las brechas existentes entre la oferta actual y las expectativas del

cado.

*Anlisis de la cadena de valor turistica: se mapearan los actores que participan en la prestacion de servicios
turisticos, \dennﬁ:ando sus roles, niveles de amculaclbn ¥ oportunidades de fortalecimiento.
*Analisis d y jard el del destino frente a otros similares,

DOCUMENTO

$8.500.000

$17.000.000

$8.000.000

$16.000.000

$28.967.200

$28.967.200

$20.655.733)

Caracteraaciin de a oferta turistica provindas de Norte-Gutirrez

«Revision documental y bases de datos: identificar recursos, atractivos, actividades y servicios turisticos mediante
a revisién de documentos existentes, informes, estudios y bases de datos. Revisin del listado preliminar de
recursos, atractivos y rutas turisticas, entre otros documentos.

« Actividades comunitarias de caracterizacion del territorio.

«Visitas exploratorias: realizar visitas de campo para identificar y evaluar la oferta turistica existente (Estas salidas
tienen como propésito recopilar percepciones, conocimientos locales y elementos identitarios del territorio, para
validar de forma preliminar las ideas y potenciales componentes del producto turistico).

« Definicién de personalidad del destino turistico.

« Andlisis de servicios y cadena de valor del sector.

Nota: Se debe confirmar y validar el listado preliminar de los atractivos turisticos y experiencias potenciales
disponibles en cada provincia.

DOCUMENTO

$8.500.000

$17.000.000

$8.500.000

$17.000.000

$20.170.000

$20.170.000

$ 18.056.667,




‘Andlisis de la demanda turistica busca caracterizar I0s perfiles de visitantes actuales y potenciales, identificar sus
preferencias y comportamientos, y evaluar la percepcién local sobre el turismo, con el fin de orientar
estratégicamente el desarrollo de las provincias Norte-Gutiérrez

Objetivos del componente

“Identificar y caracterizar la demanda turistica del municipio.

~Reconocer las preferencias, motivaciones y comportamientos de los visitantes.

~Evaluar la percepcion de la comunidad local sobre el turismo y su potencial.

~Definir la personalidad del destino turistico en funcién de la demanda.

-Analizar a competitividad y comercializacion del destino desde la perspectiva de la oferta y la demanda.

Actividades propuestas

*Talleres participativos con la comunidad local: se realizardn espacios de didlogo con actores locales para identificar
su percepcién sobre el turismo, los visitantes actuales y potenciales, y las oportunidades de desarrollo turistico.
Estos talleres permitiran recoger informacion cualitativa clave para el andlisis.

*Encuestas a visitantes y poblacién local: se aplicarsn instrumentos estructurados para recopilar datos sobre el
perfi de viaje, nivel de satisfaccion, intereses y e los turistas, asi
como la percepcién de la comunidad sobre el impacto del turismo.

*Visitas de campo para observacion directa: se llevaran a cabo recorridos por los principales atractivos turisticos,
zonas de transito y espacios de interaccion turistica, con el fin de observar comportamientos, flujos y dinamicas de
uso del territorio.

*Analisis de la demanda de servicios y actividades: se identificaré qué tipo e servicios y experiencias son mas.
demandadas por los visitantes, asi como las brechas existentes entre la oferta actual y las expectativas del

*Analisis de la cadena de valor turistica: se mapearan los actores que participan en la prestacion de servicios
tarkicns, entifcando sus roks, iveles de articdaciin y oportunkiades de fortalecimients.
*Andlisis de se evaluaré el del destino frente a otros similares.

DOCUMENTO

$8.000.000

$ 16.000.000

$8.000.000

$ 16.000.000

$26.170.000

$26.170.000

$19.390.000

1.5 Elaborar un analisis DOFA y
un arbol de problemas de cada

Con base en el diagnstico integral de las provincias Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira) los inventarios y.
la caracterizacion de la oferta y la demanda, se debe elaborar un andlisis DOFA y un drbol de problemas

permitan identificar fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, para mejorar la competitividad de los
territorios y  proponer estrategias a corto, mediano y largo plazo.

Este DOFA se debe reforzar con 2 sesiones (mesas de trabajo) por provincia , de manera presencial con los
actores de la cadena de valor del territorio, donde se presentaran los resultados y se realizara un taller de
validacién para recibir los aportes con el fin de complementar y enriquecer el analisis.

Nota 1: El contratista tendrd en cuenta la recopilacién de la informacién de fuentes secundarias y los aportes de los,
prestadores de servicios turisticos, las comunidades locales organizadas, el sector cultural y las autoridades de
turismo municipales y departamentales

Nota 2: El contratista garantizaré las condiciones logisticas: recesarias, incluyendo un espacio debidamente
adecuado, ayudas audiovisuales y refrigerios para hasta 50 p

Nota 3 : El contratista deberd entregar un andlisis DOFA y un iroolde problemas que permitan identificar
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazs, pera mejorar la competitividad de cada provincia y proponer
estrategias a corto, mediano y largo plaz

Notad: El contratista debera entregar Gamo evidencia, lista de asistencia, fotos e informe de las actividades.

DOCUMENTO

$4.500.000

$9.000.000

$4.000.000

$86.000.000

$21.317.200

$21317.200

$12.772.400

Con base en el diagnéstico integral de las provincias( Norte-Gutiérrez) los inventarios y Ia caracterizacién de la
oferta y la demanda, se debe elaborar un andlisis DOFA y un érbol de problemas que permitan identificar
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, para mejorar la competitividad de los territorios y ~ proponer
estrategias a corto, mediano y largo plazo.

Este DOFA se debe reforzar con 2 sesiones (mesas de trabajo) de manera presencial con los actores de la cadena,
de valor del territorio, donde se presentaran los resultados y se realizara un taller de validacién para recibir los
aportes con el fin de complementar y enriquecer el analisis.

Nota 1: El contratista tendrd en cuenta la recopilacién de la informacién de fuentes secundarias y los aportes de los,
prestadores de servicios turisticos, las comunidades locales organizadas, el sector cultural y las autoridades de
turismo municipales y departamentales

Nota 2: El contratista garantizaré las condiciones logisticas: recesarias, incluyendo un espacio debidamente
adecuado, ayudas audiovisuales y refrigerios para hasta 50 pe

Nota 3 : El contratista deberd entregar un andlisis DOFA y un iroolde problemas que permitan identificar
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazs, pera mejorar la competitividad e cada provincia y proponer
estrategias a corto, mediano y largo plaz

Notad: El contratista debera entregar Gamo evidencia, lista de asistencia, fotos e informe de las actividades.

Nota: Aunaue Norte y Gutiérrz s unifican com un solo producto en ese proyects, as actividads de campo
itas) se realizarén por separado en cada provincia. Esto es necesario debido a las grandes

DOCUMENTO

$4.500.000

$9.000.000

$6.000.000

$ 12.000.000

$17.317.200

$17.317.200

$12.772.400

1.6 Conformar un comité local
con actores piblicos y privados
para el disefio y gestion del

o en cada

Sensibilizacion y conformacion del comité local para el disefio y Qesnbn del Produclo turistico de las provincas ¢ de
Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira), mediante cuatro (4) talleres presenciales de tres horas cada u

Estos talleres estarn enfocados en el temas planificacion turistica y liderazgo comunitario en turismo con el
propésito de incentivar y fortalecer la participacion de los actores turisticos de cada municipio en la gobernanza,
promoviendo asi una gestion colaborativa y eficiente del destino.

Nota 1:el contratista debera presentar los contenidos de los talleres con la propuesta metodolégica y el material de
apoyo necesario para su aprobacion por parte del Comité de Seguimiento, integrado por el contratista, FONTUR y

el proponente.

Nota 2: por parte del comité de seguimiento se definira la Ioca:lon para el desarrollo e los talleres de acuerdo con
la ubicacién de los actores de la cadena de valor participante:

Nota 3: convocar a los actores plblicos y privados de cada xemmno, asi como a otros que se consideren
relevantes en la gestion turistica.

Nota 4: el comité local estara conformado por prestadores de servicios turisticos, comunidades locales con enfoque
turistico, la Alcaldia Municipal y otros sctores clave. La cantidad de representantes del comité local seré definida
por el comité de seguimiento del proy

Nota 5:el contratista debera garanmar i condicones logisticas necesarias para el desarrollo de los talleres,
incluyendo Ia disposicién de un auditorio y/o salén, ayudas audiovisuales, S0 refrigerios, entre otros.

Nota 6: Un informe par cada provinci, con el restltado de los talleres que recopielos comentarios y
abservaciones relevantes. Ademas. se adiuntars el oroceso de el listado de asistentes de cada taller

TALLER

$6.250.000

$ 25000000

$6.000.000

$24.000.000

$36,520.000

$36,520.000

$ 28.506.667,

Sensiblzacion y conformadin del comté local para el dsefo y geston del producto turstico de s provincias de
rte-Gutiérrez, mediante cuatro (4) talleres presenciales de tres horas cada uno. Estos talleres estaran enfocados

en el temas planificacion turistica y liderazgo comunitario en turismo con el propdsito de incentivar y fortalecer la

particpacin de los actores uristicosde cada municio en s gobernanza, promoviendo asf una gestién

colaborativa y eficiente del destin

Nota 1:el contratista debera presentar los contenidos de los talleres con la propuesta metodolégica y el material de
apoyo necesario para su aprobacién por parte del Comité de Seguimiento, integrado por el contratista, FONTUR y.

el proponente.

Nota 2: por parte del comité de seguimiento se definird la locacién para el desarrollo de los talleres de acuerdo con
la ubicacién de los actores de la cadena de valor participantes.

Nota 3: convocar a los actores publicos y privados de cada territorio, asi como a otros que se consideren
relevantes en a gestin baistia,

: el comité local estar conformado por prestadores de servicios turisticos, comunidades locales con enfoque
(\msucu, la Alcaldia Municipal y otros actores clave. La cantidad de representantes del comité local serd definida
por el comité de seguimiento del proyecto.

Nota 5:el contratista debera garantizar las condiciones logisticas necesarias para el desarrollo de los talleres,
incluyendo la disposicion de un auditorio y/o salén, ayudas audiovisuales, 50 refrigerios, entre otros.

Nota 6: Un informe por cada provincia, con el resultado de los talleres que recopile los comentarios y
abservadones relovantee. Ademds, sé agjuntars 6l proceso de convocatoris, o letado de asistentes de cada tallr
¥ la evidencia fotografica.

Nota: Aunque Norte y Gutiérrez se unifican como un solo producto en este proyecto, las actividades de campo
(como talleres y visitas) se realizaran por separado en cada provincia. Esto es necesario debido a las grandes.

TALLER

$6.250.000

$25000.000

$8.000.000

$32.000.000

$28520.000

$28520.000

$ 28.506.667,

2.1 Conceptualizar el producto
turistico y disefiar las rutas con
os, a partir

Realizar 2 talleres por provincia : 1 para el disefio de Rutas para los productos turisticos identificados en las
provincias de Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira) y 1 taller disefio de guiones tematicos para las rutas
turisticas en cada una de estas provincias

Producir un documento preliminar de cada disefio por provincia, con mapas de recorrido y descripcién de
atractivos, servicios y actores incluidos(disefio de rutas)

Producir un documento con guiones tematicos estructurados por ruta, con narrativas y relatos que fortalezcan la
identidad territorial y la experiencia del visitante.

Nota Por medio de talleres de disefio que permitan seleccionar los atractivos, servicios y actores clave del mapeo
anterior para crear experiencias de viaje coherentes y memorables.

Nota: Seleccionar atractivos, servicios y actores clave identificados en el mapeo.
Organizar los componentes en recorridos viables y coherentes.

: Definir propuestas preliminares de rutas provinciales
a: 2 taller por provincia Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira).
Duracién de cada taller 1 dia por provincia (6-8 horas).
Participantes por cada taller, 25-30 por provincia (empresarios, operadores, autoridades locales y
comunidad;
Nota: el contratista debera garantizar un salén para cada taller , con estacion de café y hasta 30 refrigerios por
taller, materiales didactico para el desarrollo de cada uno y material para grabacién de cada taller.-
Nota: El contratista entregard un conjunto de entregables por cada provincia (Occidente y Valle de Tenza). En cada
caso, se presentara un documento preliminar con el disefio de las rutas turisticas propuestas y un mapa de
racnrridn_iuntn con un seaundn documentn nreliminar aue contenna el dicefin de Ine aiinnes tematicns

TALLER

$8.000.000

32000000

$4.000.000

$16.000.000

$26517.200

$26517.200

$24.839.067,

Documentar, sistematizar y validar experiencias, recursos y servicios turisticos provinciales Occidente y Valle de
Tenza (Oriente y Neira).

Registrar, organizar y consolidar la informacion obtenida en los talleres y en campo, identificando y validando las
experiencias, recursos, subproductos turisticos, servicios y actores locales que hardn parte del producto turistico
provincial.

Nota: EI contratista validara los resaltadores obtenidos en los talleres de disefio de rutas y guiones.

El equipo consultor recopilaré y organizar Ia informacién de atractivos, experiencias, servicios y actores
identificados en los talleres de mapeo y en las visitas técnicas.
Nota: Se aplicarén criterios de calidad, autenticidad, pertinencia cultural y para seleccionar los
servicios y actores que cumplan con los requisitos minimos.
N ontrtita entregars un conjunto de entregables por cada provincis (Occdente y Vale de Tenzz).
*Informe de servicios y actores locales.
Litado valdado de servicios turisticos y actores seIEccmr\adcs como parte de la oferta provincial.

irhac thrnirae carvicine buristicne

DOCUMENTO

$4.000.000

$8.000.000

$8.000.000

$ 16.000.000

$3.500.000

$3.500.000

$9.166.667,

turisticos clave en las provincias

ente, Valle de Tenza

nte y Neira), y Norte-
Gutiérrez.

Realzar 2 valres por pmwnma:  Pars € diseho de Rutas para 10 productos Turkces IAenOcados &n s
provincias de Norte y Gutiérrez y 1 taller disefio de guiones tematicos para las rutas turisticas en cada una de
estas provincias

Producir un documento preliminar para las dos provincias, con mapas de recorrido y descripcién de atractivos,
servicios y actores incluidos (disefio de rutas)

Producir un documento con guiones teméticos estructurados por ruta, con narrativas y relatos que fortalezcan Ia
identidad territorial y la experiencia del visitante.

Nota Por medio de talleres de disefio que permitan seleccionar los atractivos, servicios y actores clave del mapeo
anterior para crear experiencias de viaje coherentes y memorables.
Nota: Seleccionar atractivos, servicios y actores clave menllﬁcaﬂes e el mapeo.
Nota: Organizar los componentes en recorridos viables y cohere
Nota: Definir propuestas preliminares de rutas provinciales.
Nota: 2 talleres por provincia Norte y Gutiérrez
Nota: Duracién de cada taller 1 dia por provincia (6-8 horas).
Nota: Participantes por cada taller, 25-30 por provincia (empresarios, operadores, autoridades locales y
d

unidad)

Nota: el contratista deberd garantizar un salén para cada taller , con estacién de café y hasta 30 refrigerios por
taller, materiales diddctico para el desarrollo de cada uno y material para grabacion de cada taller.-

Nota: Entregables del contratista 1 documento preliminar con disefio de rutas propuestas y mapa de recorrido de
las dos provincia de Norte-Gutiérrez y 1 documentos preliminar de disefio de guifies tematicos para las rutas
turisticas.

Nota: el contratista deberia entregar, acta de talleres, fotografias y listados de asistencia.

Nota: Aunque Norte y Gutiérrez se unifican como un solo producto en este proyecto, las actividades de
campo (como talleres y visitas) se realizarén por separado en cada provincia. Esto es necesario debido

TALLER

$8.000.000

32000000

$4.500.000

$18.000.000

$22517.200

$22517.200

$24.172.400




Documentar, sistematizar y validar experiencias, recursos y servicios turisticos provinciales Norte-Gutiérrez
Registrar, organizar y consolidar la informacion obtenida en los talleres y en campo, identificando y validando las
experiencias, recursos, subproductos turisticos, servicios y actores locales que haran parte del producto turistico
provincial.

Nota: Ejercicio técnico interno del equipo consultor.
Nota: El equipo consultor recopilara y organizard la informacién de atractivos, experiencias, servicios y actores
identificados en los talleres de mapeo y en las visitas técnicas.

Nota: Se aplicarén criterios de calidad, autenticidad, pertinencia cultural y para seleccionar los
servicios y actores que cumplan con los requisitos minimos.

Nota: El contratista entregara un conjunto de entregables por cada provincia Norte y Gutiérrez

*Informe de recursos, servicios y actores locales.

*Listado validado de servicios turisticos y actores seleccionados como parte de la oferta provincial.

DOCUMENTO

$4.000.000

$8.000.000

$14.000.000

$28.000.000

$1.500.000

$1.500.000

$ 12.500.000

la identidad del
co para cada una
dente,
Valle de Tenza (Oriente y
Neira), Norte y Gutiérrez.

Realizar un taller participativo de Disefio y Creacion de Marca en Ias provincias de Occidente y Valle de Tenza (1
por provincia) En un municipio estratégico de cada provincia con actores locales, para definir e forma
colaborativa a identidad del producto turistico.

Nota: Cada taller tendra una duracién de 6 horas
Nota: el contratista deberd asegurar un salén para 50 personas aproximadamente ,estacion de café y agua por
jornada y hasta 50 refrigerios por cada taller.

Nota: el contratista debera suministrar material para cada taller como: cartulinas, marcadores, fichas de votacién,
notas adhesivas y material grafico de referencia

Nota: Ejercicios de construccion simblica que reflejen la identidad territorial.

Nota: el contratista deberd entregar 1 informe de resultados por provincia ( 2 en total) que incluya:

Informe de Sistematizacion del Taller: resumen metodoldgico, dindmicas de concrecion y conclusiones.

Nota: El contratista debera entregar registro Fotografico y Actas: anexo visual y documental que evidencie la
participacion y los acuerdos.

a: en cada taller se debe definir y disefiar los elementos visuales de la marca territorial: Disefio de logotipo,
tipografia, paleta de colores y esléganes, disefiando los elementos visuales que reflejen la identidad territorial de
cada provincia.

Nota: Entranahles del cantraticta: (1inn nor arovineia)

TALLER

$ 15.000.000

$7.000.000

$ 14.000.000

$ 22.839.067,

Elaborar el manual de identidad corporativa, de las provincias Occidente y Valle de Tenza, incluyendo ineamientos
de uso de la marca, aplicaciones visuales (papeleria, sefialética, material promocional y digital).

Nota: Entregables del contratista: (uno por provincia):
*Manual de Marca: documento con el uso correcto de los elementos visuales (logotipo, tipografia, paleta de colores,
esléganes).

*Manual de Identidad Corporativa: guia consolidada y validada con aplicaciones visuales (papeleria, sefialética,
material promocional y diital).

DOCUMENTO

$7.000.000

$ 14.000.000

$ 15.000.000

$30.000.000

$ 10.000.000

$ 10.000.000

$ 18.000.000

Realizar un taller participativo de Disefio y Creacion de Marca en las provincias de Norte-Gutiérrez, En un municipio
estratégico de cada provincia con actores locales, para definir de forma colaborativa Ia identidad del producto
turistico.

Nota: Cada taller tendra una duracién de 6 horas

Nota: el contratista deberd asegurar un salén para 30 personas aproximadamente ,estacion de café y agua por
jornada y hasta 30 refrigerios por cada taller.

Nota: el contratista deberé suministrar material para cada taller como: cartulinas, marcadores, fichas de votacién,
notas adhesivas y material grafico de referencia

Nota: Ejercicios de construccién simbélica que reflejen Ia identidad territorial.

Nota: el contratista deberd entregar 1 informe de resultados por provincia ( 2 en total) que incluya:

Informe de Sistematizacién del Taller: resumen metodolégico, dindmicas de concrecion y conclusiones.

Nota: EI contratista deberd entregar registro Fotografico y Actas: anexo visual y documental que evidencie la
participacién y los acuerdos.

Nota: en cada taller se debe definir y diseRiar los elementos visuales de la marca territorial: Disefio de logotipo,
tipografia, paleta de colores y esléganes, disefiando los elementos visuales que reflejen la identidad territorial de
cada provincia.

Nota: En:reqables del contratista: (uno por provincia):

*Archivos de Disefio: en alta resolucién y en formatos editables (vectorial, JPG, PNG).

Nota: Aunque Norte y Gutiérrez se unifican como un solo producto en este proyecto, las actividades de campo
(como talleres y vistas) se realizarén por separado en cada provincia. Esto es necesario debido a las grandes

TALLER

$ 15.000.000

$ 14.000.000

$28.000.000

$ 18517.200

$ 18517.200

$ 25.505.733)

Eiaborar el manual de identidad corporativa, de a5 provincias G Norte-GuUGTez, Inciayendo Tneamientos de uso
de la marca, aplicaciones visuales (papeleria, seialética, material promocional y digital).

Nota: Entregables del contratista

Menul de Morca: documento con e o correctode o elementos viuaes (ogatpo, tipografia, paleta de colores,
eslégans

fooual e Identidad Corporativar aui consoldada y valdada con apiadoncs isuales (apelerts, senaétics,
material promocional y digital).

Nota: A pesar de que el producto turistico para Norte y Gutiérrez se presenta de forma unificada, se creard una

DOCUMENTO

$7.000.000

$ 14.000.000

$ 14.000.000

$28.000.000

$6.000.000

$6.000.000

$ 16.000.000

3.1 Crear contenido audiovisual
representativo (fotografias y
videos) de cada municipio y de
los productos turisticos
provinciales en cada una de las
Provincias occidente, Valle de
Tenza (Oriente y Neira), Norte y
Gutiérrez.

Dischar y produei conten o audiovisual y orafice. Ganerar fotografos y viicos representatives de cada mumIGpIo
y de los productos turisticos de las provincas de Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira), con el fin de
visibilizar su identidad, atractivos y of
Nota: Banco audiovisual por mumcvwo v Drovm:\a‘

videos cortos de los atractivos, productos turisticos e identidad

cultural de cada municipio.
*Material organizado por categorias (naturaleza, cu\turﬁ gastronomia, experiencias).

Nota: Piezas graficas y promocionales para cada provi

*Disefio de 1 pendén promocional para cada provincia de Occidente y Valle de Tenza (Onen(e ¥ Neira)

Nota: Entregables del contratista: (uno por provincia): 1 memoria digital que conten:

*Carpeta digital organizada con todos los insumos (fotografias en alta resolucion, \idoss editados v en bruto,
piezas graficas en formatos editables y finales).

CONTENIDO
AUDIOVISUAL |

$15.000.000

$30,000.000

$10.000.000

$20.000.000

$22.117.200

$22.117.200

$ 24.039.067,

Actualizar y Producir los Portafolios de Servicios y Rutas Turisticas de las Provincias de Occidente y Valle de Tenza
(Oriente y Neira) disefiados en el afio 2023 por la Secretaria de Turismo de Boyacd, con el fin de que refiejen la
oferta vigente y se articulen a la marca e identidad territorial definidas en este proceso.

: Integracién de la marca territorial en logotipo, paleta de colores y tipografia.
Enfoque comercial que resalte los productos turisticos y facilite su promocion.
Presentacion visual atractiva y profesional para uso en mercados turisticos.
Nota: Entregables del contratista: (uno por provincia):

*Portafolio turistico completo en versién impresa y digital (PDF interactivo).
*Informe de verificacion y validacién del portafolio actualizado.

*Archivos de disefio editables y finales en formatos de impresién y digitales.

DOCUMENTO

$ 10.000.000

$ 15.000.000

$30.000.000

$ 10.000.000

$ 10.000.000

$20.000.000

DiseRar y producir contenido audiovisual y grafico. Generar fotografias y videos representativos de cada municipio
¥ del producto turistico de Norte -Gutiérrez, con el fin de visibilizar su identidad, atractivos y oferta.

Nota: Banco audiovisual Dor municplo y provinci:

de los atractivos, productos turisticos e identidad
cultural de cada munlmnm

*Material organizado por categorias (naturaleza, :ul(ura, qas(renomva experiencias).

Nota: Piezas gréficas y promocionales para cada pi

*Disefio de 1 pendén para el producto turistico Seos Drovmuas de Norte -Gutiérrez

Nota: Entregables del contratista: 1 memoria digital que content

*Carpeta digital organizada con todos los insumos (fotografias en o resolucion, videos editados y en bruto,

CONTENIDO
AUDIOVISUAL |

$ 15.000.000

$ 19.000.000

$ 38,000,000

$ 18.117.200

$ 18.117.200

$ 28.705.733

Actualizar y Producir Ios Portafolios de Servicios y Rutas Turfsticas de Ias Provincias de Norte - Gutiérrez disefiados
en el afio 2023 por la Secretaria de Turismo de Boyac, con el fin de que reflejen la oferta vigente y se articulen a
la marca e identidad territorial definidas en este proceso.

Nota: Integracién de la marca territorial en logotipo, paleta de colores y tipografia.

Nota: Enfoque comercial que resalte los productos turisticos y facilite su promocién.

Nota: Presentacion visual atractiva y profesional para uso en mercados turisticos.
Nota: Entregables del contratista

*Portafolio turistico completo en version impresa y digital (PDF interactivo).

*Informe de verificacién y validacién del portafolio actualizado.

DOCUMENTO

$20.000.000

$7.500.000

$7.500.000

$6.000.000

$6.000.000

$11.166.667,

4.1 Disefiar y sistematizar el
plan de accién provincial para
las provincias de Occidente,
Valle de Tenza (Oriente y
Neira), Norte y Gutiérrez.

Disefo del plan de accién para la Implementacién y consoldacion del producto turistico de 1as provincias de
Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira)
Debera incluir como minim

-Objetivos estratégicos alineados con el producto turfstico.
-Actividades especificas para la wmp\ementa:wén A consolidacién.

~Cronograma de ejecucién con tiempos estim:

-Asignacién de responsables institucionales y omunitaros.

-Recursos necesarios (humanos, técnicos, financieros).

-Presupuesto estimado por actividad o componente.

-Indicadores de seguimiento y evaluacion para medi avances y resultados.

Entregable del contratista: Elaboracién de un Plan de Accién para las provincias de Occidente y Valle de Tenza
(Oriente y Neira), que detall
*Estrategias de implementacion.
*Cronograma de ejecucion.
*Responsables designados.
*Recursos requeridos.

*Enfoque de sostenibilidad.

Nota: Sistematizacién del proceso

Elaborar un documento integral que consolide y sistematice todo el proceso de disefio y socializacion los productos
turisticos en las provincias de Occidente, Valle de Tenza (Oriente y Neira) incluyendo todos los documentos,
entregables y materiales generados.

Nota: Entregables del contratista: (uno por provincia):

*Documento digital consolidado y organizado, con diagramacién profesional.

*Memorias impresas encuadernadas en formato carta (21,5 x 28 cm), a color, con disefio editorial uniforme y
portada institucional, elaboradas en papel propalcote de 115 gr para el interior y 300 gr plastificado mate para la
carétula, con encuadernacién de calidad profesional (anillado o pasta dura). El documento garantiza alta calidad
téenica v visual_con diaramacién clara_identidad aréfica del nrovertn v acahada duradern un

DOCUMENTO

$7.500.000

$ 15.000.000

$ 14.000.000

$28.000.000

$ 15.507.200

$ 15.507.200

$ 19.532.400

Disefio del plan de accién para la implementacion y consolidacion del producto turistico de las provincias de Norte -
Gutiérre:
Bebers nclir como minimos

-Objetivos estratégicos alineados con el producto turfstico.

-Actividades especificas para la implementacién y consolidacion.
~Cronograma de ejecucién con tiempos estimados.

~Asignacién de responsables institucionales y comunitarios.

-Recursos necesarios (humanos, técnicos, financieros).

-Presupuesto estimado por actividad o componente.

-Indicadores de seguimiento y evaluacion para medir avances y resultados.
Nota: Entregable del contratista: Elaboracién de un Plan de Accién para las provincias de Norte - Gutiérrez, que
detalle:

*Estrategias de implementacion.

*Cronograma de ejecucién

*Responsables designados.

*Recursos requeridos.

*Enfoque de sostenibilidad.

Nota: Sistematizacién del proceso

Elaborar un documento integral que consolide y sistematice todo el proceso de disefio y socializacion los productos
turisticos en las provincias de Norte y Gutiérrez, incluyendo todos los documentos, entregables y materiales
generados.

Nota: Entregables del contratista:

*Documento digital consolidado y organizado, con diagramacién profesional.

*Memorias impresas encuadernadas en formato carta (21,5 x 28 cm), a color, con disefio editorial uniforme y
portada institucional, elaboradas en papel propalcote de 115 gr para el interior y 300 gr plastificado mate para la
carétula, con encuadernacién de calidad profesional (anillado o pasta dura). El documento garantiza alta calidad
técnica y visual, con diagramacién clara, identidad gréfica del proyecto y acabado duradero, entregandose un
eiemolar fisico para cada provincia.

DOCUMENTO

$15.000.000

$15.000.000

$6.000.000

$6.000.000

$11.597.200

$11.507.200

$10.865.733)




Realizar la socializacion de los productos turisticos disefiados de cada una de las provincias (Occidente y Valle de
Tenza (Oriente y Neira) y del plan de accion.

Se realizaré invitacion a los actores locales y stakeholders a participar en la socializacién de los productos turisticos
y Plan de Accion de las provincias de Occidente y Valle de Tenza (Oriente y Neira).

Nota: cada socializacion tendr una duracion de 3 horas; el contratista garantizara un saldn con capacidad para 50
personas, equipado con audiovisuales.

Nota: se realizara la convocatoria por Correo electrénico institucional, WhatsApp, redes sociales y carta formal,
segin dsponibiad.

(Gmero de jornadas: 1 reunisn por provincia (2 en total). ENCUENTRO 2 $24.405.733]
Nota: Serviios 4 masta S0 refrigent 3, estacon de ca e cada jornaca.
Nota: Salén con capacidad para 50 personas, equipado con audiovisuales.
: el contratista debers entregar actas, fotografias y evidencias que permitan documentar la participacién y los
acuerdos alcanzados.
*1 Informe detallado de la ejecucisn del evento (por provincia), agenda, participantes y desarrollo de la jornada.
*Registro de aportes, comentarios y acuerdos alcanzados durante la socializacion.
*Actas oficiales de participacion de los actores clave (medios, empresarios, comunidad local).
*Registro fotografico y audiovisual que documente la presentacion de los productos turisticos y la interaccién de los
asistentes.
4.2 Realizar socializacién de 10s | +Memoria resumida con resultados, y evidencias logisticas del evento. $6.000.000 $12.000.000] $6.000.000 512000000 §49.217.200 $49217.200
productos turisticos disefiados a .
D e e e 1o mrovimeios  [Realizar Ia socialzacion de 105 productos turistcos disenados e cada una e las provincias Norte-Gutirez y del
ccidente, Valle de Tenza | Plan de accién.
(Oriente y Meira), Norte = | se realizard invitacién a los actores locales y stakeholders a perticipar en la socialzacion de los productos turisicos
utiérrez. )
¥ Plan de Accién de las provincias de Norte - Gutiérrez
Nota: cada socializacién tendra una duracién de 3 horas; el contratista garantizara un salén con capacidad para 50
personas, equipado con audiovisuales.
Nota: se realizara la convocatoria por Correo electrénico institucional, WhatsApp, redes sociales y carta formal,
seqin disponibilidad.
Nota: Nimero de jornadas: 1 reunién por provincia (2 en total).
Nota: Servicios de 50 refrigerio y estacion de café en cada jornada.
Nota: Salén con capacidad para 50 personas, equipado con audiovisuales.
Nota: el contratista deberd entregar actas, fotografias y evidencias que permitan documentar la participacién y los ENCUENTRO 2 $ 23.072.400
acuerdos alcanzados.
*1 Informe detallado de la ejecucién del evento (por provincia), agenda, partipantes y desarolo d a forada.
*Regeto de portes, comentaris  acuerdos alcanzados durante s socilza
“Actos fciales do particpacion de 1os actares clave (medios, empresarios, comunidad focal).
Registro fotogréficoy audovisual que documente 3 resentacion de os productos turistios y la nteraccin delos
asisten
Memori resumida con resultados, recomendaciones y evidencis logisticas del evento.
Nota: Aunque Norte y Gutiérrez se unifican como un solo producto en este proyecto, las actividades de
campo (como talleres y visitas) se realizarén por separado en cada provincia. Esto es necesario debido
a las grandes distancias y las dificultades de transporte para los actores locales, Io que hace inviable $6.000.000 $12000.000 _§4.000.000 56000000 $49.217.200 549217200
TOTAL $550.000.000__| TOTAL $554.500.000 [TOTAL 615.384.000
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Version: 16]

Vigencia: 7 de diciembre de 2023]

Versién fich voo Fecha formulacién: 31772025
Codigo del proyecto: FNTP-2025-210 plazer 7 meses
Nombre del proyecto: DISERO DEL PRODUCTO TURISTICO OCCIDENTE VALLE DE ¥ NEIRA) NORTE - GUTIERREZ DEL Valor Total s 550,000,000 100%
Proponente: Departamento de Boyacs Fondo Nacional de s 275.000.000 s0%
Nombre Profesional(es) Formulador Ry °°""""“"' $ 275.000.000 50%
NTU
Otros aportantes: s = s -
Presupuesto del Proyecto
oreg proyecto por
Actividad Aspecto a desarrollar
Toenticaciony mape Ge actores e as Povineas Ge Oecdente y Valle de Tenza
Recoiectar
s, contato,
hW,,‘m_mmmMmm,ﬂ 7020 o705 | zaosas| 15| e I Campe rograma 1 Pnfcscin triscs | 0OCUMENTO $ 163240000 s s161.200,00| 5 16.322.400,00|
el e vidad Turstica
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L4 tgentcar o sctors
. explcando
i taeres o . ol ol proyecto o
integracion de cada una de aaifeaciny mapa G scres G o rovios e ore Gutdre
s provincias,
Recoiectar
o, contato,
h,w,,‘m_gymmmm e o 7020 0052026 | 22/05/2026 | 15| Meforamiento_de_la_Compet| rograma_1_planficacion_turstca|  DOCUMENTO s |5 messomoo| s 6622.50000| 5 13.655.000,00
S e Ttivided_Turisica
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. . explcando
i et benercios
Reaizar Vale de 3 .
citural, ombiental, potics, @ 2
. Aniss econémico: comparando mercados demandanesy ljos turistics.
internosy esodisicn de vistantes noconoles y extranjercs
i Valle e faticas,calida, v
aspecios o mejorar
7020 2052055 | 05/06/2025 | 15 |Mejoramiento.de.la Compet| Programa 1 Plnificactn turistcal  DOCUMENTO s sa0som00) s 455250000 §  9105.000,00)
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aous, i) : Ttivided_Turisica
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reles ds a siguiente manera;
S esaar brovinci,
3 Construir e inventario ) 1 Documento (por cada Que contenga procesd, conclusiones y 7020 20/06/2026. 05/07/2026 15 Mejoramiento_de_la_Compet| Programa_1_Planificacin_turistical  DOCUMENTO $ 26.990.000,00| $ $ 13.495.000,00( §  26.990.000,00]
. . . Ttivided_Turisica
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- itivided_Turisica
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ercspconas, o Ttivided_Turisica
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Nota 1: Se debe presentar los documentos relacionados en el Manua para a Destinacién de Recursos y Presentacién de Proyectos de FONTUR.
Nota 2: Se sugiere evitar definir i presupuesto con decimaes.

Grstos ¥ FINANCIEROS SOBRE RECURSOS DF CONTRAPAR

TOTAL CONTRAPARTIDA A CARGO DEL PROPORENTE DEL PROYECTO










CONFORMACION PROVINCIAS

Valle de Tenza

Occidente on : Norte Gutiérrez
riente Neira

Otanche Almeida Chinavita Covarachia  |El cocuy
Pauna Chivor Garagoa La Uvita Guacamayas
San Pablo de
Borbur Guateque Macanal San Mateo  |El espino
Quipama Guayata Pachavita Sativanorte [Chiscas
La Victoria La Capilla San Luis de Gaceno |Sativasur Panqueba
Muzo Somondoco Santa maria Soata Guican
Maripi Sutatenza Susacon
Coper Tenza Tipacoque
Buenavista Boavita
Tunungua
Bricefio
Caldas
Saboya
Chiguinquira
San Miguel

de Sema




